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소셜 미디어용디자인

3M 소셜미디어비쥬얼가이드라인의해당섹션은 3M 브랜드
소셜미디어컨텐츠제작을위한높은수준의가이드라인을
제공합니다.이섹션에서는여러분이이미3M 비쥬얼아이덴티티
가이드라인에익숙하다고가정합니다.

3M 자산에대한모든작업은일관성을보장하고 3M 브랜드의
무결성을유지하기위해 3M의시각적아이덴티티
가이드라인에근거해야 합니다.여기에는색상, 3×3 그리드, 
사진및색조가포함됩니다. 질문이나우려사항이있다면
연락처정보를참조하여연락주십시오.
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3M 소셜미디어비쥬얼가이드라인

웹 안전색 3M 브랜드아이덴티티는 다양한방식으로색을

활용합니다.이페이지에서는메쉬배경, 단색및

그라데이션에대해설명합니다.다양한색상옵션에대한

보다구체적인지침및사용가이드라인은3M 비쥬얼

아이덴티티 가이드라인을참조하십시오.

웹 응용의 경우 모든 단색이 승인되지만 일부 메쉬에

제한이 적용됩니다. 이 페이지는 웹에서 승인된 메쉬

옵션에대한모든정보를 제공합니다.

8월 8일

2017년 7월업데이트
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3M 소셜미디어비쥬얼가이드라인

그리드 +

로고

8월 8일t

2017년 7월업데이트
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3M에대한컨텐츠를만들때는항상3x3 그리드를

따라야합니다. 그리드는간단하고어떤치수의

컨텐츠에도조정이가능합니다. 배경이미지가

있거나없는텍스트에이그리드의구조를

활용하십시오.

소셜 포스팅의 경우 45px 높이의 로고로 시작하여

여백 및그리드를 설정하십시오.

로고락업을사용하는경우, 락업전면색상(검정색

또는흰색)이겹쳐진모든복사본(검정색또는흰색)과

일치해야합니다.

비쥬얼락업은있는그대로사용해야합니다. 어떤

비주얼에도로고에그림자나블러또는기타시각

효과를사용해서는안됩니다.



3M 소셜미디어비쥬얼가이드라인

8월 8일
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소셜네트워크
사양

다음은 주요 소셜 네트워크의 사양입니다.* 자주업데이트를테스트하고 유료

사양에 대해서는 미디어전문가들과 상담할 것을 권장합니다. 제안된 최신

리소스:

https://sproutsocial.com/insights/social-media-image-sizes-guide

자세한 내용은 각소셜 네트워크의 비즈니스 및도움말 사이트를 참조하십시오.

• https://www.facebook.com/help

• https://business.instagram.com

• https://business.twitter.comorhttps://support.twitter.com/

• https://business.pinterest.com

• https://businesshelp.snapchat.com

• https://business.linkedin.com/

• https://www.thinkwithgoogle.com/ , https://support.google.com/, 

https://creatoracademy.youtube.comorhttps://youtube.com/yt/advertise/

http://www.facebook.com/help


3M 소셜미디어비쥬얼가이드라인

커버사진 모든3M 자산의경우커버사진으로브랜드에서

승인한사진을사용하십시오. 마케팅카피또는

시각적인오버레이는피하십시오.

페이스북샘플

8월 8일

2017년 7월업데이트됨
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트위터샘플



3M 소셜미디어비쥬얼가이드라인

8월 8일
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스타일옵션 소셜 미디어 플랫폼에 게시하기 위해 다양한

스타일 옵션을 사용할 수 있습니다. 다음은각

범주에대한형태와스타일에대해설명합니다.

일반스틸

일반스틸 + 시각적오버레이

사진 GIF

비디오

이미지+ 텍스트오버레이

텍스트 + 사진이아닌 항목

배경일러스트레이션

일러스트레이션GIF

제품 사진

사용자생성컨텐츠(UGC)스타일사진



3M 소셜미디어비쥬얼가이드라인

스타일옵션:
일반스틸

일반 스틸의 경우 3M 사진기준에 맞는 사진을

사용하십시오. 락업이사용된다면가이드라인을따라

왼쪽상단모서리에있어야합니다.

8월8일

2017년 7월업데이트
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3M 소셜미디어비쥬얼가이드라인

스타일옵션:
일반스틸
(계속)

8월 8일

2017년 7월업데이트
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3M 소셜미디어비쥬얼가이드라인

스타일옵션:  
일반 스틸 +  
시각적오버레이

시각적인 오버레이가 있는 일반스틸의 경우 그림

자체가 1-2px 폭의단색 화이트 라인이어야 합니다. 

이미지의특정영역을동일한선 두께의원을

사용하여강조표시할수 있습니다.

8월 8일

2017년 7월업데이트
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3M 소셜미디어비쥬얼가이드라인

스타일옵션:
이미지 +  
텍스트
오버레이

3M 승인사진으로락업을사용하는경우텍스트가

왼쪽으로정렬된상태로왼쪽위에있어야하고, 3x3 

그리드에고정되고, 락업텍스트와동일한색상이어야

합니다.

8월 8일

2017년 7월업데이트
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3M 소셜미디어비쥬얼가이드라인

스타일옵션:  
사진
GIF

사진 GIF의 경우 3M 사진 기준을 사용하십시오. 

락업을사용한다면다음의적절한배치요구사항에따라

왼쪽상단모서리에있어야합니다.

8월 8일

2017년 7월업데이트
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3M 소셜미디어비쥬얼가이드라인

스타일옵션:
비디오

모든 비디오 영상은 3M 비디오기준을 준수해야

합니다. 사진기준과유사하게이미지는충분한

자연광, 정확한주제, 그래픽구성및명확한초점을

포함해야합니다.

또한소셜미디어용비디오는플랫폼모범사례를따라야

합니다. 이러한규격은자주변경되므로미디어전문가에게

연락하여 최신 전략및 창작 고려사항을 문의하십시오.

자세한내용은3M 소셜 미디어 비디오 가이드라인을

참조하십시오.

8월 8일

2017년 7월업데이트
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텍스트 +사진 단색 배경을 사용하는 것이 좋습니다.

락업(사용되는 경우)은 텍스트가왼쪽으로 정렬된상태로

왼쪽위에 있어야하고, 3x3 그리드에고정되고, 락업

텍스트와 동일한색상이어야 합니다.

인용문을 사용할 때는구두점을 고려하여

디자인하십시오.

3M 소셜미디어비쥬얼가이드라인

스타일옵션:

이아닌배경

적절한 사진이 없는 경우 등에는 컬러 메쉬 또는

8월 8일

2017년 7월업데이트
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3M 소셜미디어비쥬얼가이드라인

스타일옵션 :
일러스트레이
션

스토리텔링에서 일러스트레이션디자인을 활용하는

것은사진 -특히스톡 사진에대한훌륭한대안입니다. 

3M의 브랜드를재미있고 기발한방법으로되살릴

뿐만아니라, 경쟁적인 시장에서우리의이야기를

돋보이게하기때문입니다.

8월 8일

2017년 7월업데이트
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3M 소셜미디어비쥬얼가이드라인

스타일옵션:  
일러스트레이
션 GIF

GIF와 같은 애니메이션 소셜미디어 디자인을 생성할

때는 2색 또는 3색일러스트레이션이 효과적인

솔루션입니다.

8월 8일

2017년 7월업데이트됨
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3M  소셜미디어비쥬얼가이드라인

스타일옵션:  
제품사진

제품 사진은 3M 시각 기준을 따라야 합니다. 

제품을 조명으로 잘비춰야 하고 흰색 배경 위에

놓아야 합니다.

8월 8일

2017년 7월업데이트
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3M 소셜미디어비쥬얼가이드라인

스타일옵션:  
사용자생성
콘텐츠스타일
사진

특정 프로젝트의 경우 이미지에서 로고를 제거하는

등 UGC 스타일 접근 방식을 사용하는 것이 최선일 수

있습니다. 하지만충분한 자연광과 명확한 초점과

같은 3M 사진 가이드라인이 변함없이

적용됩니다.

8월 8일

2017년 7월업데이트
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3M 소셜미디어비쥬얼가이드라인

스타일옵션:  
라이브및
실시간플랫폼

스냅챗및인스타그램스토리는라이브로

캡처되거나이후에업로드된콘텐츠를통해＂특정

순간"을공유합니다.

스토리를작성할때지오필터, 이모티콘, 텍스트및

스티커등플랫폼의고유한기능을활용하되, 너무

복잡하거나이해하기어렵게만들지는마십시오.

배경 또는 행사의 컨텐츠에 초점을

맞추십시오(특히 오가닉 콘텐츠의 경우).

나중에 내보내거나 다시 사용할 수 있도록 라이브
영상 컨텐츠를 저장합니다.

스토리 수치는 24시간 동안만 보고 캡쳐할 수

있다는 것을 기억하십시오.

8월 8일

2017년 7월업데이트
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3M 소셜미디어비쥬얼가이드라인

공동브랜딩스폰서십을위한로고락업을디자인할

때는이방법을사용하세요. 협업, 공동후원, 제휴

등에도적용될수있습니다.

3M Dominant는콘텐츠가 3M 브랜드에 의해 큰

영향을 받을 것임을 의미합니다. Partner 

Dominant는 파트너 브랜드에 의한 영향을

의미합니다.

메시지 및 컨텐츠에서 두브랜드 사이의 관계를

명확하게 전달합니다.

이 페이지에 설명된 대로 공동 브랜딩 로고 락업이

구축되며 왼쪽 상단 구분선을 사용하여 로고를

정렬하는 방식으로 그리드에 적용됩니다.

3M 고객이발행하는모든컨텐츠는 3M 브랜드비쥬얼및

언어아이덴티티가이드라인을 준수해야 합니다.

공동 브랜딩
스 폰 서 십
콘텐츠

3M DominantContent

Partner Dominant Content

공동 브랜딩 레이아웃

8월8일

2017년 7월업데이트
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3M 소셜미디어비쥬얼가이드라인

브랜드
기준위반

다음은브랜드의비쥬얼기준을위반하는하나이상의

예입니다. 이러한실수를범하지않도록유의하십시오. 

추가적인 브랜드 정보는 3M의 비쥬얼 아이덴티티

가이드라인을검토하십시오.

문제점: 체크 표시 기호와
글씨의 색상이 일치하지
않습니다. 모든 글씨,

로고 락업을 비롯한 모든
색상이 동일해야 합니다. 

또한, 스톡 사진은 산업
규정에 맞지 않는
설정이나 제품이 있는
경우를 예방하기 위해
신중하게 사용해야
합니다.

문제점: 삼각형 선이 너무
두껍고 배치가 그리드와
맞지 않습니다.

문제점: 진정성이 없는
작업 환경입니다. 스톡
사진은 약간만 사용해야
합니다. 억지스럽거나
진부한 사진의 사용은
피하는 것이 좋습니다(예: 

촬영 대상이 카메라를
보고 있음). Brand 

Central이 아닌 곳에서
이미지를 가져올 때는
진정성이 있는지
확인하십시오.

문제점: 로고 락업 글꼴의
색상이 글씨와 일치하지
않습니다. 검은색 또는
흰색이어야 합니다.

예: 배경의초점이맞지
않습니다. 사진은선명하고
전경부터배경까지초점이
맞아야합니다.

문제점: 빛이과도합니다. 빛이
지나치게 사용된 풍경 사진은
피하십시오. 선명한 초점과 균형
잡힌 자연광을 사용해야 합니다.

8월 8일
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