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Relacje z partnerami biznesowymi 

Dzięki współpracy z firmami mającej na celu rozwinięcie sprzedaży innowacyjnych 
produktów i usług, zarówno 3M, jak i partnerzy zewnętrzni, mogą zwiększyć swój 
zasięg rynkowy i zyski oraz zmniejszyć koszty. Aby obie strony odnosiły korzyści, 
ważne jest, by klienci rozumieli relację między 3M a partnerem zewnętrznym. 

 

Dlatego, patrząc na komunikację obejmującą relację 3M z partnerem zewnętrznym, 
zastanów się, czy z łatwością możesz odpowiedzieć na pytanie: 

 

Czy komunikacja pochodzi od 3M, czy od partnera zewnętrznego? 

 

 
Jeśli nie masz pewności, klient również nie będzie jej miał. 

 
Dlaczego jest to ważne? Ponieważ, gdy zaistnieje problem lub pojawi się pytanie, klienci muszą 
wiedzieć, kto może im pomóc. Ponadto, jasne określenie relacji biznesowej jest konieczne, aby 
chronić mark 3M. Niezależnie od tego, czy reprezentujesz 3M czy powiązany podmiot 
zewnętrzny  współpracujący  z  3M,  poniższe   standardy,   przykłady   i   narzędzia   pomogą  Ci 
w prowadzeniu komunikacji. 

 

Komunikacja partnerów zewnętrznych dotycząca 3M 
Jak partnerzy zewnętrzni mogą prowadzić komunikację i chronić markę 3M? 

 

Komunikacja 3M dotycząca partnerów zewnętrznych 
Jak pracownicy 3M mogą komunikować relacje z partnerami zewnętrznymi? 

 

Ogólne wytyczne 
Jak wykorzystywać logo i znak towarowy 3M oraz zarządzać relacjami z partnerami 
zewnętrznymi? 
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Komunikacja partnerów zewnętrznych dotycząca 3M 

Komunikacja dotycząca wyłącznie 3M: Zastosowanie 
3M wraz z innymi podmiotami zewnętrznymi: Zastosowanie 

 

Jeśli jesteś przedstawicielem partnera zewnętrznego, który chce usprawnić swoją relację 
z 3M, ta sekcja jest dla Ciebie. 

 

Wyeksponuj swoją firmę 

Opisane tu przykłady i standardy zostały opracowane, aby klienci rozpoznawali,  
że komunikacja pochodzi od Ciebie, czyli partnera zewnętrznego, a nie od 3M. Chociaż 
prezentowanie klientom zakresu współpracy z 3M jest korzystne zarówno dla Ciebie, 3M 
jak i dla klientów, to Twoja firma powinna być w tym przypadku najbardziej wyeksponowana. 

 

Marka, nazwa lub logo Twojej firmy powinny być bardziej widoczne niż elementy dotyczące 
3M. Logo Twojej firmy musi być co najmniej dwa razy większe niż wysokość litery „M” w logo 
3M, a najlepiej trzy lub cztery razy większe. Zazwyczaj Twoje logo powinno być dwa razy 
większe niż wysokość autoryzowanych grafik dotyczących formy relacji biznesowej z 3M, 
tak jak to pokazano na poniższym przykładzie. 

 

 

Wyjaśnij swoją relację biznesową z 3M 

Jeśli wykorzystujesz logo 3M, to zawsze wyjaśniaj swoją formę współpracy z 3M. Tekst 
opisujący ją powinien być umieszczony pod logo 3M - tak jak pokazano na poniższej grafice. 
Z tego wymogu zwolnieni są tylko sprzedawcy detaliczni. 

 

Utwórz opis używając czcionki 3M Circular Book z wykorzystaniem małych i wielkich liter. 
Czcionka opisu powinna być w czarnym kolorze na białym lub jasnym tle albo w białym kolorze 
na ciemnym tle. Gdziekolwiek jest to możliwe, używaj czerwonego logo 3M. Wykorzystuj 
czarne logo 3M tylko, jeśli wymagane jest jednokolorowe odwzorowanie. 

 
 

 

Oto niektóre z opisów, które możesz wykorzystać. Ostateczny wybór zależny jest od Twoich 
prawnych ustaleń z 3M: 

 

• Oficjalny Dystrybutor 
• Oficjalny Aplikator 
• Oficjalny Konwerter 
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Wskaż produkty lub usługi 3M, które reprezentujesz. Nie używaj jednak oznaczenia jednostki 
biznesowej 3M, takiej jak oddział, wydział lub projekt. 

 

Poprawnie Niepoprawnie 

  

 
Nawet, jeśli reprezentujesz więcej niż jeden element działalności lub produkt 3M, w Twojej 
komunikacji każdej z kategorii może zostać wykorzystane tylko jedno logo 3M. 

 

Komunikacja odnosząca się jedynie do 3M 

Podczas prezentowania swojej relacji z 3M, partnerzy najczęściej nie nawiązują do innych 
podmiotów zewnętrznych. 

 
Partner zewnętrzny komunikuje swój przekaz i konkretne powiązanie tylko w odniesieniu 
do 3M – nie 3M w grupie innych podmiotów. 

 

Poniższe zastosowania ilustrują sytuacje nawiązywania do 3M jako jedynego podmiotu 
zewnętrznego. 

 

Zastosowanie 
Reklama 
Etykiety informacyjne 
E-maile 
Wystawy 
Druk i ulotki promocyjne 
Prezentacje 

Artykuły promocyjne 
Oznakowanie i witryny 
Materiały biurowe 
Strony internetowe 
Banery internetowe 
Pojazdy 
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3M jako jedyny partner zewnętrzny: Reklama 

Reklama ma znaczący wpływ na identyfikację każdej marki. Właśnie dlatego reklama wymaga 
szczególnej uwagi podczas komunikowania formy relacji biznesowej z partnerami 
zewnętrznymi. 

 

• Ostateczny projekt zawsze powinien wyglądać jak reklama partnera zewnętrznego, nie 3M. 
Unikaj umieszczania logo 3M i opisu w miejscu, w którym mogłyby zostać uznane jako 
podpis lub oznaczenie źródła reklamy. 

 

• Upewnij się, że logo 3M nie dominuje nad Twoim. Logo Twojej firmy powinno być od dwóch 
do czterech razy większe niż logo 3M. Zazwyczaj Twoje logo powinno być dwa razy większe 
niż wysokość autoryzowanych grafik dotyczących formy relacji biznesowej z 3M, 
tak jak to pokazano na poniższym przykładzie. 

 

• Wyjaśnij swoje powiązanie z 3M używając odpowiednich, autoryzowanych materiałów 
graficznych dotyczących formy relacji biznesowej. 

 

3M jako jedyny partner zewnętrzny: Etykiety informacyjne 

Poza ogólnymi wytycznymi dotyczącymi komunikacji partnera zewnętrznego, pamiętaj 
o poniższych standardach: 

 

• Etykiety informacyjne powinny pojawiać się zawsze pod nazwą partnera zewnętrznego. 
 

• Podkreśl nazwę swojej firmy wytłuszczoną lub większą czcionką w ramach etykiety. 
 

• Nie używaj logo 3M lub nazwy produktu 3M w treści etykiety. 
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3M jako jedyny partner zewnętrzny: E-maile 

Jeśli jesteś dystrybutorem, aplikatorem lub konwerterem i tworzysz e-mail, którego treść  
obejmuje produkty i usługi 3M, zapoznaj się z poniższymi wskazówkami, które pomogą Ci  
w odpowiedni sposób wykorzystać atuty i standardy 3M. 

 

• Ostateczny projekt zawsze powinien wyglądać jak e-mail partnera zewnętrznego, nie 3M. 
 

• Upewnij się, że logo 3M nie dominuje nad Twoim. Logo Twojej firmy 
powinno być od dwóch do czterech razy większe niż logo 3M. 
Twoje logo powinno być dwa razy większe niż wysokość 
autoryzowanych grafik dotyczących relacji 3M, tak jak to pokazano na przykładzie. 

 

• Wyjaśnij swoje powiązanie z 3M używając odpowiednich, autoryzowanych 
materiałów graficznych dotyczących formy relacji biznesowej. 

 

• To bardzo ważne, aby strona internetowa 3M nie była osadzona w treści e-maila jako ramka. 
 

• Pamiętaj, że logo 3M nigdy nie powinno być umieszczone na banerze e-maila. 
 

• Tekst opisujący Twoją relację z 3M może być umieszczony w dowolnym miejscu poza 
banerem; logo 3M lub nazwa produktu 3M nie powinna się nigdy pojawić na banerze. 

 

• Logo 3M zawsze powinno być wyświetlane w kolorze czerwonym – wartości na ekranie 
= R: 255/G: 0/B: 0. 

 

• Tekst opisujący relację z 3M może być w kolorze czarnym lub białym; unikaj czerwonego 
koloru czcionki. 

 

• Nie używaj materiałów graficznych ze strony 3M.com lub 3M.pl bez zgody osoby, z którą 
kontaktujesz się w 3M. 

 

• Nie używaj logo 3M w tekście; wszelkie nawiązania do 3M w treści e-maila powinny być 
napisane tą samą czcionką, co otaczający je tekst. 
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• Używaj jedynie logo 3M z identyfikacją (np. „Dystrybutor”). Logo 3M z identyfikacją może być 
hiperłączem do strony 3M.com lub 3M.pl. 

 
 

 
 

• Nie używaj logo 3M jako tekstowego hiperłącza. Wszelkie linki do strony 3M.com lub 
3M.pl w treści powinny być napisane tą samą czcionką, co otaczający je tekst. 

 
 

 

• Nigdy nie używaj nazwy 3M lub nazwy produktu 3M jako identyfikatora Twojej domeny 
– nazwa 3M musi pojawić się po ukośniku; wykorzystywanie nazwy 3M lub nazwy produktu 
3M w nazwie Twojej domeny wskazywałoby, że Twoja firma jest częścią 3M. 
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3M jako jedyny partner zewnętrzny: Wystawy 

• Aby promować swoją formę relacji biznesowej z 3M podczas targów i innych wystaw używaj 
autoryzowanych materiałów graficznych. 

 
• Upewnij się, że logo 3M nie dominuje nad Twoim. Logo Twojej firmy powinno być od dwóch 

do czterech razy większe niż logo 3M. Zazwyczaj Twoje logo powinno być dwa razy większe 
niż wysokość autoryzowanych grafik dotyczących relacji 3M, tak jak to pokazano 
na poniższym przykładzie. 

 
• Prezentacja formy relacji biznesowej z 3M nie powinna znajdować się wyżej niż na poziomie 

oczu. 
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3M jako jedyny partner zewnętrzny: Druk i ulotki promocyjne 
 

Poniższe przykłady przedstawiają zastosowanie podstawowych wytycznych dotyczących 
komunikacji podmiotu zewnętrznego: 

 

• Ostateczny projekt zawsze powinien wyglądać jak druki partnera 
zewnętrznego, nie 3M. 

 

• Upewnij się, że logo 3M nie dominuje nad Twoim. Logo Twojej firmy 
powinno być od dwóch do czterech razy większe niż logo 3M. Zazwyczaj 
Twoje logo powinno być dwa razy większe niż wysokość autoryzowanych grafik 
3M dotyczących podmiotów zewnętrznych, tak jak to pokazano na przykładzie. 

 

• Wyjaśnij swoje powiązanie z 3M używając odpowiednich, autoryzowanych materiałów 
graficznych dotyczących formy relacji biznesowej. 

 

3M jako jedyny partner zewnętrzny: Prezentacje 

Prezentacje to część codziennej działalności biznesowej, dająca wiele możliwości, jeśli chodzi o 
budowanie wizerunku marek. W przypadku prezentacji stworzonych w programie Microsoft 
PowerPoint®, filmów  lub  platform  multimedialnych,  poza  metodami wymienionymi w ogólnych 
wytycznych, mają zastosowanie poniższe standardy: 

 

• Logo 3M zawsze powinno być wyświetlane w kolorze czerwonym 
(w druku: C:0; M:90; Y:100; K:0 lub na ekranie: R: 255; G: 0; B: 0). 

 

• Określ formę powiązania biznesowego z 3M w treści: 

Slajdu tytułowego lub wstępu 
Końcowego slajdu lub ramki 

 

• Nie pokazuj logo 3M w nagłówku lub stopce każdego slajdu prezentacji. 
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3M jako jedyny partner zewnętrzny: Artykuły promocyjne 

Autoryzowane materiały graficzne 3M dotyczące formy relacji biznesowej mogą zostać 
wykorzystane na gadżetach Twojej marki, jeśli logo Twojej firmy zostanie bardziej wyeksponowane. 
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3M jako jedyny partner zewnętrzny: Oznakowanie i witryny 

Poniższe przykłady przedstawiają zastosowanie podstawowych wytycznych dotyczących 
komunikacji partnera zewnętrznego: 

 

• Upewnij się, że logo 3M nie dominuje nad Twoim. Logo Twojej firmy powinno być od dwóch  
do czterech razy większe niż logo 3M. Zazwyczaj logo Twojej firmy powinno być dwa razy 
większe niż wysokość autoryzowanych materiałów graficznych dotyczących formy relacji 
biznesowej z 3M, tak jak to pokazano na poniższym przykładzie. 

• Wyjaśnij swoje powiązanie z 3M używając odpowiednich, autoryzowanych materiałów 
graficznych dotyczących formy relacji biznesowej. Upewnij się, że projekt oznakowania 
obejmuje logo lub przynajmniej nazwę Twojej firmy, jeśli logo nie jest używane. 
Nie stwarzaj wrażenia, że lokalizacja Twojej firmy to sklep lub oddział 3M. 
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3M jako jedyny partner zewnętrzny: Materiały biurowe 

Poniższe przykłady przedstawiają zastosowanie podstawowych wytycznych dotyczących 
komunikacji partnera zewnętrznego: 

 

• Upewnij się, że logo 3M nie dominuje nad Twoim. Logo Twojej firmy powinno być od dwóch 
do czterech razy większe niż logo 3M. Zazwyczaj Twoje logo powinno być dwa razy większe 
niż wysokość autoryzowanych materiałów graficznych dotyczących formy relacji biznesowej 
3M, tak jak to pokazano na poniższym przykładzie. 

 

• Wyjaśnij swoje powiązanie z 3M używając odpowiednich, autoryzowanych materiałów 
graficznych dotyczących formy relacji biznesowej. Ich zamieszczanie nie jest dozwolone 
na fakturach. Nie jest też zalecane w komunikacji personalnej. 

 

• Nie używaj logo 3M na kopertach. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

3M jako jedyny partner zewnętrzny: Strony internetowe 

Jeśli jesteś dystrybutorem, aplikatorem lub konwerterem i tworzysz stronę internetową, 
która obejmuje produkty i usługi 3M, zapoznaj się z poniższymi wskazówkami, które 
pomogą Ci w odpowiedni sposób wykorzystać atuty i standardy 3M. 
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• To bardzo ważne, żeby strona internetowa 3M nie była osadzona w treści strony jako ramka. 
 

• Pamiętaj, że logo 3M nigdy nie powinno być umieszczone na banerze strony. 
 

• Tekst opisujący Twoją relację biznesową z 3M może być umieszczony w dowolnym miejscu, 
poza banerem; logo 3M lub nazwa produktu 3M nie powinny się nigdy pojawić na banerze na 
stronie głównej lub na nagłówkach podstron. 

 

• Logo 3M zawsze powinno być wyświetlane w kolorze czerwonym – wartości na ekranie 
= R: 255/G: 0/B: 0. 

 

• Tekst opisujący relację biznesową z 3M może być w kolorze czarnym lub białym; unikaj 
czerwonego koloru czcionki. 

 
• Nie używaj materiałów graficznych ze strony 3M.com lub 3M.pl bez zgody osoby, z którą 

kontaktujesz się w 3M. 
 

• Nie używaj logo 3M w tekście; wszelkie nawiązania do 3M w treści powinny być napisane  
tą samą czcionką, co otaczający je tekst. 

 
• Używaj jedynie logo 3M z identyfikacją (np. „Dystrybutor”); logo 3M 

z identyfikacją może być hiperłączem do strony 3M.com lub 3M.pl. 

 

 

• Nie używaj logo 3M jako tekstowego hiperłącza; wszelkie linki do strony 3M.com lub 3.pl 
w treści powinny być napisane tą samą czcionką, co otaczający je tekst. 

 

 
• Nigdy nie używaj nazwy 3M lub nazwy produktu 3M jako identyfikatora Twojej domeny 

– nazwa 3M musi pojawić się po ukośniku; wykorzystywanie nazwy 3M lub nazwy produktu 
3M w nazwie Twojej domeny wskazywałoby, że Twoja firma jest częścią 3M. 
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3M jako jedyny partner zewnętrzny: Banery internetowe 3M 
 

 

 
 
 
 

 

 

 

 

 
 
 

 
 
 
 
 

   

Jeśli jesteś dystrybutorem, aplikatorem lub konwerterem i tworzysz baner internetowy, który 
obejmuje produkty i usługi 3M, zapoznaj się z poniższymi wskazówkami, które pomogą Ci  
w odpowiedni sposób wykorzystać atuty i standardy 3M. 

Dystrybutor 
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3M jako jedyny partner zewnętrzny: Pojazdy 

Poniższe przykłady przedstawiają zastosowanie podstawowych wytycznych dotyczących 
komunikacji partnera zewnętrznego. 

 

• Upewnij się, że logo 3M nie dominuje nad Twoim. Logo Twojej firmy powinno być od dwóch 
do czterech razy większe niż logo 3M. Zazwyczaj logo Twojej firmy powinno być dwa razy 
większe niż wysokość autoryzowanych materiałów graficznych dotyczących formy relacji 
biznesowej, tak jak to pokazano na poniższym przykładzie. 

 

• Wyjaśnij swoje powiązanie z 3M używając odpowiednich, autoryzowanych materiałów 
graficznych dotyczących formy relacji. 
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3M wraz z innymi podmiotami zewnętrznymi 

Niekiedy partnerzy zewnętrzni nawiązują do współpracy z 3M w grupie podmiotów 
współpracujących lub powiązanych. Gdy firma 3M jest wspominana jako część grupy 
podmiotów, mają zastosowanie inne standardy niż, gdy nawiązanie dotyczy tyko 3M. 

 

Poniższe zastosowania ilustrują nawiązania do grupy podmiotów. 
 

Zastosowanie 
 

Reklama 
Etykiety informacyjne 
E-maile 
Wystawy 
Druk i ulotki promocyjne 
Prezentacje 

Artykuły promocyjne  
Oznakowanie i witryny  
Materiały biurowe  
Strony internetowe  
Banery internetowe  
Pojazdy 

 
 

3M wraz z innymi podmiotami zewnętrznymi: Reklama 

Reklama ma znaczący wpływ na identyfikację i wizerunek każdej marki.  Właśnie  dlatego 
reklama wymaga szczególnej uwagi podczas komunikowania formy relacji biznesowej z 
podmiotami zewnętrznymi. 

 

• Ostateczny projekt zawsze powinien wyglądać jak reklama partnera zewnętrznego, 
nie 3M lub innego powiązanego podmiotu. 

 
• Nie używaj autoryzowanych materiałów graficznych dotyczących relacji biznesowej; 

wykorzystaj jedynie logo 3M w kolorze czerwonym. 
 

• W pobliżu grupy logotypów powiązanych podmiotów umieść tekst wyjaśniający rodzaj 
relacji biznesowej, np. „Dystrybutor”. 

 

• Upewnij się, że logo głównego partnera jest bardziej wyeksponowane niż logo 3M 
i innych podmiotów. 

 

• Logotypy 3M i innych podmiotów powinny być o podobnych rozmiarach, umieszczone 
w grupie, oddalone od logo głównego partnera zewnętrznego. 
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3M wraz z innymi podmiotami zewnętrznymi: Etykiety 
informacyjne 

 
 

r 
 

 partnera 

 

 
go. 

  
 

 

 

3M wraz z innymi podmiotami zewnętrznymi: E-maile 

 

 

partnera go 
 

 
podmiotów  

 

 

 

 

partnera go  
 
 
 
 

   

partnerów 
podmiotów  

 

 
 

 
 

Jeśli jesteś dystrybutorem, aplikatorem lub konwerterem i tworzysz e-mail, którego treść 
obejmuje produkty i usługi 3M w ramach produktów i usług innych powiązanych podmiotów, 
zapoznaj się z poniższymi wskazówkami, które pomogą Ci w odpowiedni sposób wykorzystać 
atuty i standardy 3M. 

go go podmiotu. 

. 

 
 

partnera go. 

podmiotów. 
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• Logotypy 3M i innych podmiotów powinny być podobnych rozmiarów, umieszczone 
w grupie, oddalone od logo partnera zewnętrznego. 

 

• To bardzo ważne, żeby strona internetowa 3M nie była osadzona w treści 
e-maila jako ramka. 

 

• Pamiętaj, że logo 3M nigdy nie powinno być umieszczone w treści e-maila. 
 

• Nie używaj materiałów graficznych ze strony 3M.com lub 3M.pl bez zgody osoby, z którą 
kontaktujesz się w 3M. 

 

• Nie używaj logo 3M w tekście; wszelkie nawiązania do 3M w treści powinny być napisane tą 
samą czcionką, co otaczający je tekst. 

   

• Nie używaj logo 3M jako tekstowego hiperłącza; wszelkie linki do strony 3M.com  
lub 3M.pl w treści powinny być napisane tą samą czcionką, co otaczający je tekst. 

• Nigdy nie używaj nazwy 3M lub nazwy produktu 3M jako identyfikatora Twojej domeny 
– nazwa 3M musi pojawić się po ukośniku; wykorzystywanie nazwy 3M lub nazwy produktu 
3M w adresie Twojej domeny wskazywałoby, że Twoja firma jest częścią 3M. 

 

 

3M wraz z innymi podmiotami zewnętrznymi: Wystawy 

Logo 3M może być wykorzystane razem z logotypami innych powiązanych podmiotów, w celu 
promowania relacji z różnymi podmiotami. Logo Twojej firmy powinno być od dwóch do trzech 
razy większe niż logo 3M i innych powiązanych lub współpracujących podmiotów. 
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3M wraz z innymi podmiotami zewnętrznymi:  
Druk i ulotki promocyjne 

 
Poniższe przykłady przedstawiają druki partnera zewnętrznego, w których firma 3M 
jest prezentowana jako część grupy powiązanych lub współpracujących podmiotów. 

 

• Nie używaj autoryzowanych materiałów graficznych dotyczących relacji biznesowej, 
wykorzystaj jedynie logo 3M w kolorze czerwonym. 

 

• W pobliżu grupy logotypów powiązanych podmiotów umieść tekst wyjaśniający rodzaj 
relacji biznesowej, np. „Dystrybutor”. 

 
• Upewnij się, ze logo partnera zewnętrznego jest bardziej wyeksponowane niż logo 3M 

i innych podmiotów. 
 

• Logotypy 3M i innych podmiotów powinny być podobnych rozmiarów, umieszczone 
w grupie, oddalone od logo partnera zewnętrznego. 

 

3M wraz z innymi podmiotami zewnętrznymi: Prezentacje 

Poniższe przykłady przedstawiają wizualizację prezentacji partnera zewnętrznego, w której 
firma 3M jest częścią grupy powiązanych podmiotów. Wykorzystaj to podejście do tworzenia 
filmów partnera zewnętrznego, prezentacji stworzonych za pomocą programu Microsoft 
PowerPoint® oraz stworzonych przy pomocy innych platform multimedialnych. 

 

• Nie używaj autoryzowanych materiałów graficznych dotyczących relacji biznesowej. 
Wykorzystaj jedynie logo 3M w kolorze czerwonym. 

 

• W pobliżu grupy logotypów powiązanych podmiotów umieść tekst wyjaśniający rodzaj 
relacji biznesowej, np. „Dystrybutor”. 

 

• Upewnij się, że logo partnera zewnętrznego jest bardziej wyeksponowane niż logo 3M 
i innych podmiotów. Logotypy 3M i innych podmiotów powinny być podobnych rozmiarów, 
umieszczone w grupie, oddalone od logo partnera zewnętrznego. 

 

• Określ formę powiązania biznesowego z 3M w treści: 
Tytułu lub wstępu 
Końcowego slajdu lub ramki 

 

• Nie pokazuj logo 3M w nagłówku lub stopce każdego slajdu prezentacji. 
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3M wraz z innymi podmiotami zewnętrznymi:  
Artykuły promocyjne 

Logo 3M może być wykorzystane na gadżetach marki razem z logotypami innych powiązanych 
podmiotów, jeśli logo Twojej firmy jest bardziej wyeksponowane. 
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3M wraz z innymi podmiotami zewnętrznymi: 
Oznakowanie i wystawy 

Poniższe przykłady przedstawiają oznakowanie partnera zewnętrznego, w których firma 
3M jest prezentowana jako część grupy powiązanych podmiotów. 

 

• Nie używaj autoryzowanych materiałów graficznych dotyczących relacji biznesowej, 
wykorzystaj jedynie logo 3M w kolorze czerwonym. 

 

• W pobliżu grupy logotypów powiązanych podmiotów umieść tekst wyjaśniający rodzaj 
relacji biznesowej, np. „Dystrybutor”. 

 

• Upewnij się, że logo partnera zewnętrznego jest bardziej wyeksponowane niż logo 3M  
i innych podmiotów. 

 

• Logotypy 3M i innych podmiotów powinny być podobnych rozmiarów, umieszczone 
w grupie, oddalone od logo partnera zewnętrznego. 
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3M wraz z innymi podmiotami zewnętrznymi: 
Materiały biurowe 

Poniższe przykłady przedstawiają zastosowanie podstawowych wytycznych dotyczących 
komunikacji partnera zewnętrznego, gdy firma 3M jest prezentowana jako część grupy 
powiązanych podmiotów. 

• Nie używaj autoryzowanych materiałów graficznych dotyczących relacji biznesowej, 
wykorzystaj jedynie logo 3M w kolorze czerwonym. 

 

• W pobliżu grupy logotypów powiązanych podmiotów umieść tekst wyjaśniający rodzaj 
relacji biznesowej, np. „Dystrybutor” lub „Przedstawiciel Producenta”. 

 

• Upewnij się, ze logo partnera zewnętrznego jest bardziej wyeksponowane niż logo 3M  
i innych podmiotów. 

 

• Logotypy 3M i innych podmiotów powinny być podobnych rozmiarów, umieszczone  
w grupie, oddalone od logo głównego partnera zewnętrznego. 

 

• Przedstawianie relacji biznesowej z firmą 3M nie jest dozwolone na fakturach partnera 
zewnętrznego. Nie jest też zalecane w komunikacji personalnej. 

• Nie używaj logo 3M na kopertach partnera zewnętrznego. 
 

 



Przejdź do spisu treści 

24 
© 3M 2016. 3M poufne. Wszelkie prawa zastrzeżone. Wersja 2.0: 10 maja 2016 r. 

 

 

 

3M wraz z innymi podmiotami zewnętrznymi:  
Strony internetowe 

 
Jeśli jesteś dystrybutorem, aplikatorem lub konwerterem i tworzysz stronę internetową, która 
obejmuje produkty i usługi 3M w połączeniu z produktami i usługami innych powiązanych 
podmiotów, zapoznaj się z poniższymi wskazówkami, które pomogą Ci w odpowiedni sposób 
wykorzystać atuty i standardy 3M. 

 
• Nie używaj autoryzowanych materiałów graficznych dotyczących relacji biznesowej, 

wykorzystaj jedynie logo 3M w kolorze czerwonym (R: 255/G: 0/B: 0). 
 

• Logo 3M może być hiperłączem do strony 3M.com lub do treści na temat produktów 3M 
na stronie partnera zewnętrznego. 

 

• Upewnij się, że logo partnera zewnętrznego jest bardziej wyeksponowane niż logo 3M 
i innych podmiotów. 

 

• Logotypy 3M i innych podmiotów powinny być podobnych rozmiarów, umieszczone 
w grupie, oddalone od logo partnera zewnętrznego. 

 

• To bardzo ważne, żeby strona internetowa 3M nie była osadzona w treści strony jako ramka. 
 

• Logo 3M lub nazwa produktu 3M nie może pojawić się na banerze na stronie 
głównej lub na nagłówkach podstron. 

 

• Nie używaj materiałów graficznych ze strony 3M.com lub 3M.pl bez zgody osoby, z którą  
kontaktujesz się w 3M. 

 
• Nie używaj logo 3M w tekście; wszelkie nawiązania do 3M w treści powinny być napisane 

tą samą czcionką, co otaczający je tekst. 

• Nie używaj logo 3M jako tekstowego hiperłącza; wszelkie linki do strony 3M.com lub 
3M.pl w treści powinny być napisane tą samą czcionką, co otaczający je tekst. 

   

• Nigdy nie używaj nazwy 3M lub nazwy produktu 3M jako identyfikatora Twojej domeny 
– nazwa 3M musi pojawić się po ukośniku; wykorzystywanie nazwy 3M lub nazwy produktu 
3M w adresie Twojej domeny wskazywałoby, że Twoja firma jest częścią 3M. 
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podmiotów 

 

3M wraz z innymi podmiotami zewnętrznymi: Banery 
internetowe 

 

Jeśli jesteś dystrybutorem, aplikatorem lub konwerterem i tworzysz baner internetowy, który 
obejmuje produkty i usługi 3M w połączeniu z produktami i usługami innych powiązanych 
podmiotów, zapoznaj się z poniższymi wskazówkami, które pomogą Ci w odpowiedni sposób 
wykorzystać atuty i standardy 3M. 
 

 

 

partnera 
 

 

 

podmiotów  
 

 
go partnera zewnętrznego  

 
 

 

 

 
 

 
 
 

 

   

powiązane 

podmiotów 
w go partnera zewnętrznego 
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3M wraz z innymi podmiotami zewnętrznymi: Pojazdy 
 

 
Poniższe przykłady przedstawiają samochód partnera zewnętrznego, na którym firma 3M 
zaprezentowana jest jako część grupy powiązanych podmiotów. 

• Nie używaj autoryzowanych materiałów graficznych dotyczących relacji biznesowej, 
wykorzystaj jedynie logo 3M w kolorze czerwonym. 

 

• W pobliżu grupy logotypów powiązanych podmiotów umieść tekst wyjaśniający rodzaj 
relacji biznesowej, np. „Dystrybutor” lub „Przedstawiciel Producenta”. 

 

• Upewnij się, że logo partnera zewnętrznego jest bardziej wyeksponowane niż logo 3M 
i innych podmiotów. 

 
• Logotypy 3M i innych podmiotów powinny być podobnych rozmiarów, umieszczone 

w grupie, oddalone od logo partnera zewnętrznego. 
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Komunikacja 3M dotycząca partnerów zewnętrznych 

Opisane tu przykłady i standardy zostały opracowane, aby klienci umieli rozpoznać, 
że komunikacja pochodzi od 3M i nawiązuje do powiązanego partnera zewnętrznego. 

 

Istnieją dwa główne podejścia dotyczące prezentowania powiązania z partnerem 
zewnętrznym w ramach komunikacji 3M. 

 

Minimalne nawiązanie do partnera zewnętrznego obejmuje identyfikację powiązania za 
pomocą opisu oraz prezentację logo partnera zewnętrznego. Drugie podejście obejmuje 
zdefiniowaną strefę komunikacji relacji z partnerem zewnętrznym, z większą przestrzenią 
i zakresem wiadomości oraz materiałów wizualnych dotyczących partnera zewnętrznego. 

 

Pewne standardy obowiązują niezależnie od tego, na które podejście się zdecydujesz. 
 

• Wyeksponuj firmę 3M. 
 

• Podczas tworzenia komunikacji stosuj się do ogólnych standardów identyfikacji 3M. 
 

• Wyjaśnij powiązanie między 3M a partnerem zewnętrznym używając precyzyjnych 
form prawnych. 

 

Wykorzystaj motto: 3M Science. Applied to Life™ 

Motto 3M służy do przedstawienia historii 3M i zazwyczaj nie jest wykorzystywane 
w komunikacji wielu podmiotów, jak w przypadku co-brandingu. Można je wykorzystać, 
gdy wydarzenie dotyczy wyłącznie 3M. 

 

 

Kiedy motto może być wykorzystane w co-brandingu: 
 

• W obszarach, w których 3M jest gospodarzem. 
 

• W przestrzeni przeznaczonej przez kanał lub sprzedawcę-gospodarza wyłącznie marce 
3M. 

 

o w przestrzeni reklamowej. 
 

o na stronie internetowej lub stronie/sekcji katalogu poświęconej 3M. 
 

o w punkcie sprzedaży lub na wystawie. 
 

• Gdy firma 3M jest sponsorem tytularnym wydarzenia. 

Kiedy motto nie może być wykorzystane 

• Na opakowaniach. 
 

• Gdy 3M jest współsponsorem wydarzenia. 
 

• Gdy 3M jest w grupie innych podmiotów lub marek i nawiązuje się do niej na wizytówkach, 
materiałach biurowych, oznakowaniach pojazdach innych podmiotów. 
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Minimalne nawiązania do partnera zewnętrznego: Prosta 
identyfikacja powiązania z partnerem zewnętrznym 

 
W większości przypadków komunikacja 3M dotycząca partnera zewnętrznego obejmuje 
prostą identyfikację powiązania z partnerem oraz jego logo. Poniższe zastosowania ilustrują 
nawiązanie do partnera zewnętrznego. 

 

Zastosowanie 
 

Reklama 
Druk i ulotki promocyjne 
Opakowania 

 

Strefa partnera zewnętrznego: Tworzenie zdefiniowanej 
strefy komunikacji powiązania z partnerem zewnętrznym 

 
Tworzona jest zdefiniowana strefa komunikacji powiązania z partnerem zewnętrznym. Strefa 
ta stanowi przestrzeń i zakres wiadomości oraz materiałów wizualnych dotyczących 
partnera zewnętrznego, obejmującą więcej niż jedynie jego logo. 

 

Zastosowania 
 

Reklama 
Druk i ulotki promocyjne 
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Minimalne nawiązanie do partnera zewnętrznego: Reklama 

Ten przykład pokazuje minimalne nawiązania do partnera zewnętrznego lub prostą identyfikację 
powiązania z partnerem zewnętrznym w ramach reklamy. 

 

• Wyeksponuj firmę 3M. 
 

• Tak jak w ramach każdej komunikacji 3M, również podczas tworzenia reklamy, stosuj się  
do ogólnych standardów identyfikacji 3M. 

 

• Wyjaśnij relację biznesową 3M z partnerem zewnętrznym używając precyzyjnych form 
prawnych. 

 

• Umieść logo partnera zewnętrznego i relację (np. „Dystrybutor”) w miejscu wyraźnie 
oddzielonym od logo 3M. 

 
• Logo partnera zewnętrznego powinno mieć wysokość od 1/2 do 3/4 wysokości M w logo 

3M; celem jest wyeksponowanie logo 3M i podkreślenie, że twórcą reklamy jest właśnie 3M, 
a nie partner zewnętrzny. 

 
 
 
 
 
 
 

 
Minimalne nawiązanie do partnera zewnętrznego:  
Druk i ulotki promocyjne 

Ten przykład pokazuje minimalne nawiązania do partnera zewnętrznego lub prostą 
identyfikację relacji z partnerem zewnętrznym w drukach. 

 

• Wyeksponuj logo 3M. 
 

• Wyjaśnij relację biznesową 3M z partnerem zewnętrznym używając precyzyjnych form prawnych. 
 

• Umieść logo partnera zewnętrznego i relację (np. „Dystrybutor”) w miejscu wyraźnie oddzielonym 
od logo 3M; dzięki temu logo 3M pozostaje wyeksponowane. 

 

• Logo partnera zewnętrznego powinno mieć wysokość od 1/2 do 3/4 wysokości M w logo 3M. 
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Minimalne nawiązania do partnera zewnętrznego: 
Opakowania 

Ten przykład pokazuje minimalne nawiązania do partnera zewnętrznego lub prostą identyfikację 
relacji biznesowej z partnerem zewnętrznym na opakowaniach firm 3M. Tworzenie opakowań 
zazwyczaj nie będzie wiązało się z wykorzystaniem drugiego podejścia, gdzie tworzona jest 
zdefiniowana strefa komunikacji powiązania z partnerem zewnętrznym. 

 
• Wyeksponuj logo 3M. 

 

• Tak jak w każdej komunikacji 3M, przy tworzeniu opakowania, stosuj się do ogólnych 
standardów identyfikacji 3M. 

 

• Wyjaśnij relację biznesową z partnerem zewnętrznym używając precyzyjnych form 
prawnych. 

 

• Umieść logo partnera zewnętrznego i relację biznesową (np. „Dystrybutor”) w miejscu 
wyraźnie oddzielonym od logo 3M; jeśli logo 3M znajduje się w górnym lewym rogu, 
informację o partnerze zewnętrznym umieść w prawym dolnym rogu. 

 

• Logo partnera zewnętrznego powinno mieć wysokość od 1/2 do 3/4 wysokości M w logo 
3M; celem jest wyeksponowanie logo 3M i podkreślenie, że twórcą produktu jest 3M, 
a nie partner zewnętrzny. 
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Strefa partnera zewnętrznego: Reklama 

Te przykłady pokazują identyfikację powiązania z partnerem zewnętrznym w obszarze 
reklamy poprzez strefę partnera zewnętrznego. Tworzona jest specjalna strefa, która zawiera 
elementy wykraczające poza logo partnera zewnętrznego. Może obejmować kolor, motto, 
ilustracje, fotografie i informacje kontaktowe dotyczące partnera zewnętrznego. 

 

Strefa zawsze będzie pojawiać się w postaci paska na dole reklamy. Na reklamie w formacie 
pełnej strony, o wymiarze listu, pasek ma wysokość 2,5 cm i szerokość całej strony 20,5 cm, 
co sprawia, że stosunek powierzchni reklamy 3M i partnera zewnętrznego wynosi 10 do 1. 
Inne formaty reklamy mogą wiązać się z innymi proporcjami. Celem jest wyeksponowanie 
logo 3M i podkreślenie, że twórcą reklamy jest 3M, a nie partner zewnętrzny. 

 
 

 
Tak jak podczas każdej komunikacji, w której wspominany 
jest partner zewnętrzny: 
• Podczas tworzenia reklamy stosuj się do ogólnych 

standardów identyfikacji 3M. 
• Wyjaśnij relację z partnerem zewnętrznym używając 

precyzyjnych form prawnych. 

 
 
 

 
Strefa partnera zewnętrznego: Druk i ulotki promocyjne 

Te przykłady pokazują identyfikację relacji z partnerem zewnętrznym w drukach z wykorzystaniem 
strefy partnera zewnętrznego. Tworzona jest specjalna strefa, która zawiera elementy wykraczające 
poza logo partnera zewnętrznego. Może obejmować kolor, motto, ilustracje, fotografie i informacje 
kontaktowe dotyczące partnera zewnętrznego. 

 

Strefa zawsze będzie pojawiać się w postaci paska na dole dokumentu. Na dokumencie w formacie 
pełnej strony, o wymiarze listu (tak jak pokazano na przykładzie), pasek ma wysokość 2,5 cm  
i szerokość całej strony 20,5 cm, co sprawia, że stosunek powierzchni reklamy 3M i partnera 
zewnętrznego wynosi 10 do 1. Inne formaty dokumentów mogą wiązać się z innymi proporcjami. 
Celem jest wyeksponowanie logo 3M i podkreślenie, że twórcą druku jest 3M, a nie partner  
zewnętrzny. 

 
 
 

Tak jak podczas każdej komunikacji, w której wspominana 
jest partner zewnętrzny: 
• Podczas tworzenia druków stosuj się do ogólnych 

standardów identyfikacji firmy 3M. 
• Wyjaśnij relację biznesową z partnerem zewnętrznym 

używając precyzyjnych form prawnych. 
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Ogólne wytyczne 

Zarządzanie relacjami 
 

Aktywne zarządzanie relacjami z partnerami zewnętrznymi to klucz do sukcesu obu stron. 
 

Dowiedz się, co jest potrzebne 
 

Zazwyczaj powiązani partnerzy zewnętrzni kontaktują się z 3M prosząc o wsparcie w 
komunikowaniu relacji biznesowej z 3M. Rozmowy telefoniczne i zapytania, które są kierowane 
do biur głównych 3M powinny być przekierowane do oddziałów, które zarządzają produktem 
lub grupą produktową. 

 

Potwierdź status partnera zewnętrznego 
 

Po otrzymaniu prośby od partnera zewnętrznego, 3M musi potwierdzić jego status. Umowy 
prawne i dokładny charakter relacji musi być jasny. Następnie należy sprawdzić dowód zakupu. 
Potwierdzi to, że partner zewnętrzny dystrybuuje, wykorzystuje lub w inny sposób kupuje 
produkty 3M. Gdy zasadność prośby zostanie już potwierdzona, Brand Design może zapewnić 
narzędzia i rekomendacje zarówno firmie 3M, jak i partnerowi zewnętrznemu. 

 

Nie udostępniaj logo bez licencji 
 

Logo 3M nie może być wykorzystane przez partnera zewnętrznego bez licencji dotyczącej znaku 
towarowego. Istniejące umowy z dystrybutorami zawierają odpowiednie postanowienia. Jednak 
jeśli partner zewnętrzny nie jest stroną umowy dystrybucyjnej z 3M, należy ustalić standardową 
licencję znaku towarowego. W kwestii odpowiednich dokumentów i porady skontaktuj się z 
prawnikiem. 

 

Monitoruj przekaz partnera zewnętrznego 
 

3M musi monitorować komunikację tworzoną przez partnera zewnętrznego, w której wspomniana 
jest relacja z 3M. 

 

Upewnij się, że przekaz jest odpowiedni, właściwie prezentuje relację z 3M i jest spójny 
z umową licencyjną. Uważaj na język materiałów marketingowych zawierających bezzasadne 
zapewnienia lub wprowadzających czytelnika w błąd. Na przykład, w tego typu komunikacji 
należy unikać słowa „partner”, ponieważ wskazuje ono na relację prawną o szerszym znaczeniu niż 
większość relacji biznesowych 3M z podmiotami zewnętrznymi. 


