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Fa folieringsverk-

samheten att




Introduktion

| dagens klimat med extrem konkurrens

och 6kande expertkunskaper ar det
svarare an nagonsin att etablera ett

gott rykte och 6ka féretagets framgang.

Oavsett om du precis har kommit
igang eller vill halla farten uppe ar
det inte sa latt att fa folierings- och
grafikverksamheten att véxa.

Foretaget kan komma langt genom att 6ka
den kreativa potentialen och montérernas
kunskaper, men om du vill skilja dig frén
konkurrenterna behévs mer an bara skicklig
foliering. Marknaden for foliering och
grafik finns dar ute. Med ratt blandning

av kunskaper, planering och lite knog

finns det maojligheter for folieringsféretag

i hela landet att vaxa, och 3M finns har fér
att hjalpa dig. Vart engagemang i den har
branschen stracker sig bortom de produkter
vi tillverkar, och vi ser pa grafikens och
folieringens framtid med spanning. For

allt fran att identifiera branschtrender och
marknadsforingsstrategier till att diskutera de
basta metoderna och innovationer har vi tagit
fram en plan som kan hjélpa dig att se till att
din verkstad skiljer sig fran méangden. Vi kan
hjalpa dig att ta ditt foretag till nasta niva.
Om du fortséatter att lyckas kommer vi alla
att lyckas.

Verksamhetsprognos
for foliering

173 %
av montorerna
rapporterar
en avsevird
forséljningsokning
det senaste aret

160 %
av montoérerna
forvantar sig att
folieringsforsaljningen
kommer att 6ka nasta ar
Kalla: SDGMag.com, 2016
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Branschtrender

&

Bilhandlare viljer
helfoliering av fordon
foér att bevara bilens
ursprungliga lack och
utsida.

Den personliga marknaden

Personliga folieringar ar ett
marknadssegment som vaxer stadigt.

Det omfattar projekt som &r sa enkla som
en billig delvis fordonsfoliering, anda till
en extravagant folierad yacht fér en NBA-
spelares fédelsedagsfest (Dwyane Wade).

Att anvdnda vinyl for att géra dgodelar
personliga har varit en vaxande trend

bland kulturpersonligheter och influencers.
Skraddarsydda och personliga dgodelar har

i sin tur 6verforts pa kulturen som helhet,
vilket lockar konsumenter att ocksa skilja

sig frdn méngden. Denna véxande marknad
ger grafiktillverkare och foliemontérer stora
mojligheter, eftersom bil- och vaggfolieringar
ar ett unikt och enkelt satt for kunderna att
visa upp sin personliga smak pa sina bilar och
i sin inredning.

Med mer personliga folieringar vill dessutom
kunderna forbattra eller uppdatera utseendet
efter nagra ar eller till och med nagra
manader. Vi har aven kunnat se en markbar
Okning av andra anvandningsomraden fér

3 | 3M Commercial Solutions | Fa folieringsverksamheten att vixa

Dwyane Wades folierade
yacht. Fotokalla:
sneakerfiles.com

foliering, inklusive batar, motocrossfordon
och manga olika skraddarsydda féremal, som
skateboardar och terrangfordon. GIém heller
inte leasingfordon. Bade enskilda personer
och bilhandlare viljer fordonsfoliering

inte bara for de majligheter som finns

till personlig anpassning, utan dven fér de
férdelar det innebér nar det géller att bevara
en bils ursprungliga lack och utsida.



Den kommersiella marknaden 46 % anvander fortfarande inte sina fordon
for marknadsféring, enligt en undersékning

som nyligen utférdes bland féretag.! Om
man tar bort magnetiska fordonsskyltar ur
ekvationen vaxer siffran dnda upp till 74 %.
Det innebér att en stor del av landets féretag
utgor majligheter for grafik och foliering — en
marknad som grafikmontorer och tillverkare
kan omvandla till nya affarer.

Fran entreprenérer pa uppatgaende

till etablerade storféretag — den
kommersiella delen av folierings- och
grafikbranschen formas av bade sméa och
stora foretag som lange har dominerat
statistiken for fordonsfoliering, grafik

for fordonsparker, vaggfolieringar med
mera. Inom den har branschen har det
skett en avsevard tillvaxt och det finns
anledning att vara fortsatt optimistisk.
36 % av smafdoretagarna anvander inte
varumarkesprofilering i butiksfénster, och

av smafdretagare anvander
inte varumarkesprofilering
i butiksfénster'

46 o)\ anvinder fortfarande inte
sina fordon fér annonsering'

1 Data frén en 3M-undersdkning som utférdes bland sméaféretagare, mars 2014

2 www.census.gov/data/tables/2014/econ/susb/2014-susb-annual.html

3 www.statista.com/statistics/281134/number-of-vehicles-in-use-worldwide/, 2015
4 www.afdc.energy.gov/data/10309, 2015




Branscher som foérandras

Det ar en sak att veta att det finns mojlighet

till tillvaxt, men att faktiskt hitta patagliga nya
kunder ar lattare sagt an gjort. | det har fallet kan
lite information racka langt. Nar du planerar for
framtiden ar det viktigt att veta vilka marknader
som &r varda att satsa pa och vilka du gor bast i
att undvika.

Om du har erfarenhet av att arbeta med
dessa typer av foretag kan du anvanda

den erfarenheten for att dra nytta av nya
mojligheter med liknande verksamheter som
kan behoéva fordonsgrafik och vaggfoliering.

Om du inte har arbetat med ndgon av just
dessa marknader kanske du precis har hittat
din nya kalla till potentiella kunder. Aven
om du riktar in dig pa vissa foretag eller har
erfarenhet av mindre marknader kan dessa
storre branscher utgéra en vag fér framtida
framgang. Det kan dven visa vilka branscher
som &r béast att lagga till i din jobbportfél;.

Foretag for reparationer i hemmet kanske ar
vanligt férekommande pa dagens marknad, men
det finns inga garantier for att de ar det aven
under kommande ar. Analyser och prognoser for

framtida tillvéxt och nedgang for olika branscher
kan hjalpa dig att avgéra vem du boér arbeta med
och var du kan hitta den basta tillvaxtpotentialen.

Hitta din del av marknaden

Om du har en stor verkstad har du troligtvis
kapacitet och férméaga att hantera de flesta jobb
som kommer i din vag. For védxande verkstader
eller mindre foretag kan det underlatta att hitta en
viss del av marknaden att rikta in sig pa. Fundera
over var mojligheterna finns, vad galler det din

Potentiella folieringsomrdden att évervéga:

» exklusiva bilar 2
. e
» racerbilar K@D — @
[D0000
» anpassade % o o

turistbussar

» stadsbussar

verkstad &r bast pa och den befintliga kundbasen.
Moijliga segment att 6vervéaga ar exklusiva bilar,
racerbilar, foliering fér anpassade turistbussar
eller stadsbussar, grafik fér sportevenemang och
professionell inredning.


https://www.3msverige.se/3M/sv_SE/graphics-and-signage-sv/applications/vehicle-graphics/
https://www.3msverige.se/3M/sv_SE/graphics-and-signage-sv/applications/building-and-wall-graphics/
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Ta fram en affarsplan

En affarsplan dr som en karta fér framgéng.
Det har dokumentet baseras péa dina
kunskaper om branschen, de tjanster du
erbjuder och dina framtida mal. Det ska vara
unikt for din verkstad och ska visa var du
befinner dig, var du vill vara och de metoder
du planerar att anvanda foér att komma dit.

Omréaden att tanka pé nar man tar fram eller
utvecklar en affarsplan ar bland annat:

» Marknadsféring

» Driftprocesser

o » Ledning och organisation

Q » Ekonomi
Nar affarsplanen ar klar later du ndgon
En mentor kan du litar pa och ser som en mentor titta pa

hjélpa dig att den. Att ha en mentor kan hjélpa dig att
16sa utmanande komma igenom svara situationer med bade
situationer medarbetare och kunder, att natverka for

att hitta nya projekt eller potentiella nya

medarbetare, samt se till att du verkligen
arbetar for att uppna de mal och delmal du
har stéllt upp som en del av din affarsplan.

Marknadsféringsstrategi

Nar du har definierat din affarsplan ar nasta
steg att utveckla en marknadsféringsplan.
Det finns inte en marknadsforingsplan

som passar alla, och det kravs ofta en del
efterforskningar for att ta fram en. Genom
att analysera marknaden och din viktigaste
malgrupp kan du hitta mojligheter att ta ditt
foretag langre.

Det kan vara svart att identifiera dessa fragor
och mojligheter, samt att avgora vad man

ska gora harnast. Genom att anvanda en
guide eller en mall kan du slippa en del av det
gissande som kan uppsta nar man skapar en
marknadsforingsstrategi fran grunden.



Digital marknadsféring

Genom att utveckla en detaljerad
marknadsforingsstrategi som standigt
optimeras med tiden kan du 6ka antalet
potentiella kunder och i slutdndan 6ka
forsaljningen. Data ar avgorande for att
implementera en lyckad strategi for digital
marknadsforing, och det kan hjélpa dig att
upptacka mer om dina kunder och hur du
ska né dem.

Om du vill ha mer omfattande information om

\l/ HAMTA
r —l Anvdnda digital
marknadsféring

fér att né kunder —
rapport

digital marknadsféring fér att nd kunder.

Media

Aven om digital marknadsféring ar ett viktigt
verktyg nar det galler att na din malgrupp
kravs det ofta en ytterligare finansiell
investering for att synas. Det &ar dock inte fallet
med PR och marknadsféring i sociala medier.

| affarer ar det pengar som far hjulet att snurra,
men om du kan anvanda PR och sociala
medier pa ratt satt ger det mojligheter att
leverera ditt meddelande pa platser du sjalv
ager och pa fortjanade placeringar i media.
Det kan krava en del tid och tankearbete, men
det gor inte planboken tunnare.

digital marknadsforing kan du hdmta Anvdnda

2
PR

PR (Public Relations) &r en strategisk
kommunikationsprocess som bygger

upp 6msesidigt fordelaktiga relationer

mellan féretag och allménheten. Bra PR

ar en langsiktig process som hjalper till att
uppratthalla och starka din synlighet och
narvaro som en ledare inom grafik- och
skyltbranschen. Oavsett om det ar ett unikt
projekt som du har arbetat med, lokalt
foretagserkannande (t.ex. en utmarkelse) eller
ett blomstrande samarbete med andra féretag
och personer i samhallet, kan PR locka nya
kunder till din dérr, ge trovardighet hos tredje
part och locka skickliga medarbetare.

PR kallas ibland fértjanade media, vilket
inte &r samma sak som képta media

(vilket aven kallas annonsering). Lasare

och allmanheten ser annorlunda pa PR och
annonsering. Oavsett om du far synas i en
lokal tidning eller erbjuder expertkunskaper
i branschtidningar kan PR 6ka din
trovardighet som en palitlig féretagare,


https://www.3msverige.se/3M/sv_SE/graphics-and-signage-sv/resources/gated-graphics-whitepapers/whitepaper-2-form/?utm_term=sgbg-csd-gramanu-sv_se-lead-premiumfilms-own-3mcom-na-whitepp-na-jan19
https://www.3msverige.se/3M/sv_SE/graphics-and-signage-sv/resources/gated-graphics-whitepapers/whitepaper-2-form/?utm_term=sgbg-csd-gramanu-sv_se-lead-premiumfilms-own-3mcom-na-whitepp-na-jan19
https://www.3msverige.se/3M/sv_SE/graphics-and-signage-sv/resources/gated-graphics-whitepapers/whitepaper-2-form/?utm_term=sgbg-csd-gramanu-sv_se-lead-premiumfilms-own-3mcom-na-whitepp-na-jan19
https://www.3msverige.se/3M/sv_SE/graphics-and-signage-sv/resources/gated-graphics-whitepapers/whitepaper-2-form/?utm_term=sgbg-csd-gramanu-sv_se-lead-premiumfilms-own-3mcom-na-whitepp-na-jan19
https://www.3msverige.se/3M/sv_SE/graphics-and-signage-sv/resources/gated-graphics-whitepapers/whitepaper-2-form/?utm_term=sgbg-csd-gramanu-sv_se-lead-premiumfilms-own-3mcom-na-whitepp-na-jan19
https://www.3msverige.se/3M/sv_SE/graphics-and-signage-sv/resources/gated-graphics-whitepapers/whitepaper-2-form/?utm_term=sgbg-csd-gramanu-sv_se-lead-premiumfilms-own-3mcom-na-whitepp-na-jan19

hjalpa dig att starka befintliga relationer
och generera nya uppdrag.

Du kan fa PR-erkénnande for din verkstad
genom att distribuera nyheter och
meddelanden i media, samt samordna
mojligheter till text i branschtidningar,
t.ex. placering av artiklar, samordning

av intervjuer och insdndning av foton.

Potentiella PR-mg&jligheter &r bland annat:

» Unika slutférda projekt, inklusive fére- och
efterbilder med hég uppldsning

» En affarsprofil, inklusive en titt bakom
kulisserna i din verkstad

» Lokala foretagsutmarkelser, engagemang
i samhallet och uppdateringar om kunders
framgangar

Om du vill veta mer om vilka maojligheter som
finns nér det géller att synas i tidningar ska

du se till att prenumerera pa branschtidningar
och elektroniska nyhetsbrev. Du kan

aven halla koll pa vad man skriver

om i lokaltidningens ekonomidel.

Sociala medier

Det &r bara att inse att sociala medier har
blivit en av de framsta kanalerna f6r att ta
emot information och kommunicera med
nira och kara. Genom sociala medier kan
du gora ditt féretag manskligt och skapa
foresprakare for varumarket. En av de bra
sakerna med sociala medier ar att det finns
manga olika plattformer, s du kan identifiera
vilken eller vilka kanaler som passar dig och
din verkstad bast. Har ar nagra férklaringar
till varfoér de olika kanalerna fungerar bra.

50 %)av montérerna
rapporterar att

deras arbete i
sociala medier
har fatt
verksamheten
att viaxa

o, I
26 7%\ av montdrerna
anvander

inte sociala
medier for
marknadsféring

Mest populéra sociala
mediekanalerna for
foliemontérer

Facebook I:l 67 %
Linkedin [ | 27%
Twitter I:I 26%
Instagram I:I 25%

Kélla: SDGMag.com, 2016




Facebook

Pa Facebook kan du skapa en féretagssida
som 6kar varumarkesnérvaron och bygger
upp en anvandargemenskap. Facebook
har 6ver en miljard anvéndare varlden
over och utgor en plattform dar du kan

Folk tittar i genomsnitt pa

“ =]} 100 000 000

timmar film pa Facebook
varje dag, framst pa sina

mobila enheter
Kalla: VendeSocial.com, 2017

interagera direkt med din malgrupp. En bra
tumregel fér malgruppsengagemang

ar att ha 80 % innehall som ar inriktat

pa malgruppsengagemang och 20 %

som ar inriktat pa att marknadsféra ditt
foretag (marknadsforing, férsaljning osv.).
En foretagssida pa Facebook gor det
aven mojligt att visa upp kundberattelser
och recensioner fran kunder, som aven
kan visas i sbkmotorresultat, vilket

leder fler potentiella kunder till dig.

o

YouTube

YouTube ar ett utmarkt verktyg for grafik- och
skyltbranschen, eftersom foliemontorer alltid
ar intresserade av att dela med sig av och lara
sig yrkesknep. Nar du har skapat en YouTube-

Folk tittar i genomsnitt pa

]/ 1000 000 000

timmar film pa YouTube varje
dag enbart pa mobila enheter

Kalla: fortunelords.com.com, 2017

kanal for din verkstad &r det viktigt att
regelbundet lagga upp engagerande innehall
som far tittarna att fastna inom de férsta fem
sekunderna. Det kan omfatta héjdpunkter
bland jobb som har utférts nyligen, filmer
som visar designprocessen eller nagon

typ av innehall som kan véacka intresse hos
potentiella kunder. Om du ser till att ha med
en uppmaning i filmen ar du séaker pa att
tittarna vet var de kan hitta dig.



Instagram

Man séager ju att en bild sdger mer an

tusen ord. Det galler &nnu mer inom
grafikbranschen, eftersom bilder &r otroligt
viktiga for att visa upp kvaliteten och de
unika egenskaperna i det arbete du utfor.
Man beréknar att 80 % av Instagram-
anvandarna foljer ett foretag, sa se till att
vidta de atgarder som kravs for att ditt
foretag ska inga i deras flode. En fordel
med att ha ett sarskilt Instagram-konto for
din verkstad &r att kunder och personeri
branschen med stor sannolikhet taggar en
bild pa arbete som har utférts i din verkstad
och delar den med sina féljare. Bonus!

av foretagenii

USA kommer att
anvanda Instagram

for marknadsforing i ar

Kalla: e-marketer.com, 2015

Ta fram en strategi for
digital marknadsféring

Nar du har en solid grund fér att ta fram en
marknadsféringsstrategi och hur du pa basta
satt ska implementera PR och sociala medier
ar du pa god vag mot att 6ka din narvaro

i allmadnhetens medvetande. Det &r nu dags
att ta nasta steg mot att lyfta din verksamhet
och 6ka din rackvidd. Ta en titt pa var guide
till digital marknadsféring och upptéck hur
det kan hjalpa dig att ga vidare med din
folieringsverksamhet genom att optimera din
onlinenarvaro for att 6ka din exponering och
hitta nya kunder.



https://buffer.com/instagram-marketing
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Att bygga upp en varumarkesidentitet
och ett positivt rykte hjalper till att locka
nya kunder och behalla dterkommande
kunder. Eftersom det finns oéndligt
mycket tillganglig information pa Internet
for nya och befintliga kunder ar det
viktigare an ndgonsin att skydda ditt
varumarke. Foljande ar nagra ytterligare
marknadsforingsrekommendationer for
hur du kan skilja dig fran mangden och fa
verksamheten att fortsatta vaxa:

46 %| av amerikanska vuxna
kdpte INTE fran ett foretag
till foljd av information som
hittats online om féretaget

av amerikanska vuxna
fattade sitt beslut att kpa

baserat pa onlineinformation

om foéretaget

Kalla: Forbes.com, 2017

Var ett gott exempel

Om du ska rekommendera
varumarkesprofilering och sélja in
fordonsfolieringar och grafikprojekt till
befintliga och framtida kunder bér ditt
foretags varumarkesprofilering och grafik
sticka ut. Detsamma géller grafik pa
byggnader och vaggfolieringar inomhus.
Overvig att foliera butiksfonstret och
medarbetarnas bilar. Aven om det kraver

tid och resurser kommer effekten det har pa
marknadsforingen av ditt féretags varumarke
och ditt rykte att ge oéndligt mycket tillbaka.
Det visar dessutom upp kvaliteten pa ditt
arbete, vilket ar till stor hjalp nar du vill visa
upp designalternativ fér potentiella kunder.

&

Overvdg att foliera
butiksfonstret och
medarbetarnas
bilar.




Presentera dig sjdlv som
varumarkesradgivare eller erbjud ett
program fér varumarkesprofilering

Anvand dina expertkunskaper inom
folierings- och grafikbranschen

som ett kreativt uppdrag som inte

bara omfattar att utféra arbeten. Bli

en varumarkesféresprakare for att
samarbeta med dina kunder, och erbjud
dina expertkunskaper om hur de kan
forbattra sitt varumarke, utnyttja sin

rost och stérka sin image. Genom att
anvanda resurser som 3M Brand You

kan du fa hjalp att sammankoppla
foretagare med utbildningsresurser och
inspiration fran ledare inom branschen och
varumarkesexperter. | stallet for bara grafik
kan du erbjuda en komplett varumarkestjanst
for foretag som vill ha en nystart.

Var alltid helt transparent

Majoriteten av dina kunder kommer att
vanda sig till dig utan tidigare erfarenhet

av foliering. De forlitar sig pa dig nar det
géller att faststalla férvantningar kring vad
processen innebar och vad som kravs for att
genomfdra ett projekt pa ett effektivt satt.
Om du vill se till att du ar helt transparent
kan du Overvaga att skriva en kreativ
sammanfattning sa att du och din kund ar
eniga fran boérjan. Se aven till att dina avtal
och berakningar ar aktuella och att du har en
tydlig kommunikation med din kund. Malet
har ar att skapa ett system som férhindrar
eventuella missférstand och ger dig ett rykte
om att du &r latt att arbeta med och att du
inte gor misstag.
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Marknadsfoéring pa fordon har visat sig vara
en av de mest framgéngsrika och prisvarda
typerna av marknadsféring, som bara
kostar 4,30 kr per tusen visningar. Den hér
kostnaden &r avsevart mer effektiv @n de
genomsnittliga kostnaderna fér annonsering
i tv, tidningar, radio och andra medier.

Annonsering med foliering och grafik ar en
kostnadseffektiv strategi, men det beh&ver
inte begransas till bilar eller fordonsparker.

Idag gér det att foliera nastan vad som
helst: vaggar, golv, batar och ytor med
struktur — listan &r nastan oandlig. Det &r
dock manga som inte inser alla mojligheter
som finns. Det &r ofta upp till dig att utbilda
din marknad om hur det gar att ersatta
malarfarg, inomhusgrafik och vaggpaneler
med vinylfilm.

Befintliga kunder &r en utmarkt plats att
borja nar du vill utdka din verksamhet. Du
kanske har gjort fordonswraps for ett litet
lokalt foretag eller folierat ett féretags
fordonspark. Men har de funderat 6éver andra
satt att anvénda grafik och foliering for att
marknadsfora sina foretag? Kunderna ar ofta
inte medvetna om de manga alternativen,

och det ar ditt jobb att hjalpa dem att férsta
vad som finns att vélja pa.

Ett bra satt att visuellt visa kunderna allt
som dr mdjligt med foliering ar att gora

om din verkstad till en utstéllningshall.
Anvand perforerad fonsterfolie, golvgrafik
och texturerade ytor som tegel i dina lokaler
for att visa upp allt som gar att géra med
grafikfolie. Det kan hjalpa dem att forestélla
sig hur de kan anvénda foliering for att skapa
en varumarkesprofil i sina butiksfonster, eller
anvanda tillfallig grafik for att formedla en
kortsiktig sdsongskampanj som &r latt att
byta ut med avtagningsbar folie.

Det ar ocksa en bra metod att ha en digital
och fysisk portfélj med projekt att visa
kunder. Det kan I6na sig stort att investera

i en bra kamera och ta dig tid att spelain

och fotografera alla projekt du arbetar med.
Om kunderna inte &r sékra pa vad de vill ha
kan du visa dem exempel pa projekt som

du har utfort, samtidigt som du visar dem
grafikmontering som de inte visste var mojlig.

Du vet aldrig vilket projekt som kan
vacka nagons intresse, det kan vara det
storsta projektet du har arbetat med

o/ \
°©
Investera i en
bra kamera och

fotografera alla
projekt.

3M Print Wrap

O/O WEBBPLATS:

Film — produktsida


https://www.3msverige.se/3M/sv_SE/company-ndc/all-3m-products/?N=5002385+8709314+8709363+8711017+8729400+8729465&rt=r3
https://www.3msverige.se/3M/sv_SE/company-ndc/all-3m-products/?N=5002385+8709314+8709363+8711017+8729400+8729465&rt=r3

Ha en digital
eller fysisk
projektportf6j
sa att du kan visa
exempel for dina
kunder

eller ett litet jobb som du néstan hade
glomt. Om du har en historikkatalog
med foretagets arbete hjélper det dig
daven med marknadsféringsarbetet och
du far hjalp att komma ihdg detaljer om
ett projekt for en ny affarsmojlighet.

Utveckla nya satt att anvanda
produkter

Det enda sattet att lara dina kunder om alla
mojligheter som finns med wrapfolie och
vinylprodukter &r att sjélv kanna till dem.
Med 3M har du tillgang till produkter som
har utformats fér nastan alla appliceringar
och ytor, vilket innebar att mojligheterna till
design och fargkombinationer ar i princip
oandliga. Det ar lattare an nagonsin att hitta
nya satt att anvanda produkter med allt
som finns pa marknaden i dag. Det finns

nu printbara reflekterande folier, metalliska
och klara folier, laminat med specialeffekter
med mera for att férbattra dina projekt

och utdka din kreativa potential. Tekniken
har ocksa skapat folier som ar sarskilt
utformade for tegel och andra underlag
som annars ar en utmaning for folier.

Trots att det finns s& manga alternativ ar det
latt att hamna i en rutin. Om du vill vacka din
fantasi kan du titta pa var Instagram-sida.

3M Graphics

O/O WEBBPLATS:

pé Instagram


https://www.instagram.com/3mfilms/
https://www.instagram.com/3mfilms/
https://www.instagram.com/3mfilms/

Hitta nya satt och nya platser att
anvanda folier

Nastan alla ytor kan vara ett substrat. Om
man kan se det ar det en tankbar yta for
annonsering. Nar du arbetar med kunder
kan du foresla att du kan komma och titta
pa deras lokaler eller deras fordonspark.
Du kan upptacka manga platser pa bilar,

i kontor eller pa ovanliga delar av byggnaden
utomhus som ar perfekta for folier och
grafik, men som kunden kanske aldrig
hade tankt pa. Glém heller inte att lana
inspiration fran andra. En del av den basta
konsten och musiken kommer fran att
lana stilar eller samplingar i nya skapelser.

Prenumerera pé branschtidningar och folj
andra foliemontorer i sociala medier. Du vet
aldrig var du kommer att hitta de senaste och
basta designerna, eller nar din egen kund kan
behéva nagot liknande.

Genom att upptiacka nya séatt att anvdnda
film kan du visa dina kunder allt som ar
mdjligt och pa sa vis locka nya kunder.
Om du utmanar de kreativa granserna
med unika projekt och designer kan du

bli uppmarksammad i branschen och fa
positiv exponering av din verkstad. Om

du vill veta mer om hur du kan géra din
verkstad mer synlig kan du lasa om digital
marknadsféring har.

J/ HAMTA
r Anvdnda digital
marknadsféring

fér att nd kunder

Inspirationsgalleri for foliering



https://www.3msverige.se/3M/sv_SE/graphics-and-signage-sv/resources/gated-graphics-whitepapers/
https://www.3m.com/3M/en_US/brand-you/gallery/?utm_campaign=ba_growwrapbus&utm_medium=own&utm_source=3mcom&utm_content=learn_growwrapbuswp&utm_term=sgbg-csd-graphicmft-en_us-ba-growwrapbus-own-3mcom-na-learn-growwrapbuswp-jan18&WT.mc_ID=sgbg-csd-graphicmft-en_us-ba-growwrapbus-own-3mcom-na-learn-growwrapbuswp-jan18&WT.tsrc=own_3mcom
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Kvalitetsmaterial

Foéretag som har erfarenheten och resultaten
som visar deras varde ska aldrig kompromissa
med sitt rykte. Det handlar om att sélja varde
i stallet for pris. Det kommer alltid uppsta
situationer dar nagon bjuder under, men det
gar aldrig att konkurrera med den expertis
och kvalitet som du erbjuder, bade vad galler
tjanst och produkt.

En vanlig f6ljd av laga priser och underbud
ar en dalig slutprodukt. Féretagen kanske
lyckas sno at sig affaren forst, men
undermaliga produkter och medarbetare
leder till undermaliga resultat.

Mojliga problem med folie

N O Z

Majlighet att ta bort

Grafik som bleknar
for fort

Fordonsfoliering
som borjar slappa

Dessa verkstader kommer snabbt att bli
kanda for sitt daliga arbete, och du ar

antagligen det foretag som deras kunder
vander sig till for framtida projekt eller for

att atgarda de daliga folieringar som de redan
har fatt. Det ar darfor det ar sa viktigt att
anvanda kvalitetsmaterial i alla projekt.

Science.
Applied to Life."

Varumairkets kvalitet

Grafiktillverkare, verkstadsinnehavare

och ledare inom branschen har sagt vad
namnet 3M representerar fér dem och deras
verksamhet. De litar pa produkter fran 3M
eftersom 3M &r ett namn som &r globalt
erkant och som lockar kunderna. Det ar ett
varumaérke de kanner till. Oavsett om de har
anvant Post-1t® Notes eller Scotch® Tejp
har de antagligen anvant produkter fran

3M i nagon form. Kunderna kanner sig mer
bekvama nar de hér att material fran 3M
anvands pa deras bilar och vaggar i stéllet for
ett mindre kant mérke. Ta en titt pa den effekt
som 3M Wrap Film kan ha pa kvaliteten

hos ditt arbete och ditt féretags rykte.



https://www.3msverige.se/3M/sv_SE/company-ndc/all-3m-products/?N=5002385+8709314+8709363+8711017+8729400+8729465&rt=r3
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Be omen
férskottsbetalning
fér nya projekt,
som betalas innan
projektet inleds

Nar du beraknar kostnader ar antalet
kvadratmeter med material som kravs for
projektet en faktor. Tank pa att fér svara
monteringar, till exempel om det finns
manga kurvor, dr det viktigt att rdkna pa lite
extra material, sa du inte star dar med for
lite. Om du vill skapa en séml6s foliering blir
det battre ju mer material du har att arbeta
med.

Vad galler designkostnader kan du
overvaga att kontrollera potentiella

kunder for att se hur seriésa de ar med

sin férfragan innan du pabdorjar eventuellt
designarbete. Ett satt att gora detta ar att
be om en férskottsbetalning for ett projekt,
innan designkostnaderna kommer.

Ibland méter du en kund som vill fa med allt
i en enda design. Du har expertkunskaperna
for att kunna paminna dina kunder om att
ifall de vill fa ut mesta méjliga av sin foliering
ska de gora allt de kan for att se till att
meddelandet ar latt att |asa och att poangen
framgar tydligt. Det &r ocksa till hjalp om de
kan visa ett exempel pa en design de gillar.

Om du marker att du diskuterar fram

och tillbaka med en kund kan du tipsa

dem om 3M Brand You, som &r en
utbildningswebbplats fér varumarkeségare,
eller s& kan du bjuda in dem till din verkstad
for att prata med din designer i 15 minuter.
Genom att traffas personligen och géra
andringar i en design kan du och din kund
spara manga timmars designtid.

B| Ltt att lasa |

Bl Framtradande varumérkel
Designrekommen- Bl Tydlig grafik |

dationer f6r kunder
Bl Definierade farger |

Bl Overdriv inte |



https://www.3m.com/3M/en_US/brand-you/?utm_campaign=ba_growwrapbus&utm_medium=own&utm_source=3mcom&utm_content=learn_growwrapbuswp&utm_term=sgbg-csd-graphicmft-en_us-ba-growwrapbus-own-3mcom-na-learn-growwrapbuswp-jan18%0D

Priserna handlar inte bara om de produkter
som anvands och arbetstiden. De omfattar

ocksd omkostnader, hela den kreativa “De flesta montérerna séger att de
processen och eventuella féréandringar. anvdnder ndgon typ av formel med pris
Genom att forsté helhetsbilden, kostnaden per kvadratmeter ... Andra prisstrukturer
for arbete och folie, samt se till att du ger som anvdnds dr exempelvis pris specifikt
kunden en tydlig plan och klara férvéntningar baserat pd jobbets komplexitet, debitering
kan du underltta processen och fa ett av en timkostnad eller prisséttning baserat
\L e :attre ?k‘:mm';kt sIutrzsuII:?t;cOm ‘:Udv'” pé den tid och det material som anvénds.”
a mer information om de basta metoderna . . . .
||__—I| Hantera for berikningar kan du lasa 3M:s rapport — Sign & Digital Graphics, 2016
folieringsverksamhetens U
Slutresultat Hantera folieringsverksamhetens slutresultat.

Oavsett om du anvander
prissattningsprogramvara eller gér
berakningarna for hand ar det viktigt att
faststilla kostnaderna sa tidigt som méjligt
i verksamheten for att kunna tillhandahalla
konsekventa arbetsberdkningar, ange
lampliga kostnader for produkter och
identifiera potentiella omraden med férlorade
intédkter. Genom att skapa en grund tidigt
kan du tjana mer pengar och det hjalper

till att géra verkstaden framgéangsrik.


https://www.3msverige.se/3M/sv_SE/graphics-and-signage-sv/resources/gated-graphics-whitepapers/whitepaper-4-form/?utm_term=sgbg-csd-gramanu-sv_se-lead-premiumfilms-own-3mcom-na-whitepp-na-jan19
https://www.3msverige.se/3M/sv_SE/graphics-and-signage-sv/resources/gated-graphics-whitepapers/whitepaper-4-form/?utm_term=sgbg-csd-gramanu-sv_se-lead-premiumfilms-own-3mcom-na-whitepp-na-jan19
https://www.3msverige.se/3M/sv_SE/graphics-and-signage-sv/resources/gated-graphics-whitepapers/whitepaper-4-form/?utm_term=sgbg-csd-gramanu-sv_se-lead-premiumfilms-own-3mcom-na-whitepp-na-jan19
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Arbetet med att skapa ett fantastiskt
folieringsteam borjar med dig. Om du har en
verkstad med ett gott rykte kommer kunniga
och hangivna personer att vilja arbeta med
dig. Nar folk gillar sin arbetsplats syns det

i kvaliteten pa de tjanster de tillhandahaller.
Aven om kunskapsnivé och kompetens

ar viktiga faktorer nar man 6vervager om
nagon passar till ett jobb, ar det dven viktigt
att personen passar in i gemenskapen.

Ett felaktigt personalval kan sénka
foretagsmoralen och stora balansen i hela
den héngivna gruppen med foliemontérer

Det ar mindre troligt att
engagerade medarbetare
soker jobb pa ett annat féretag

Kalla: Gallup News, 2015

och designers, &ven om det var ett starkt och
kompatibelt team fran bérjan. Kandidater
som lamnar sitt ego hemma och har en
positiv instéllning dar allt ar mojligt kommer
att vara bra for din verkstad.

Nar du har skapat ett starkt team &r det
viktigt att visa hur hégt du vardeséatter
dem. Manniskor som gillar sina arbeten

stannar troligtvis kvar pa lang sikt och
uppmuntrar andra bra medarbetare att
komma med i teamet. Behandla personalen
med respekt och se till att hitta satt att visa
att du uppskattar dem. Det kan till exempel

En medarbetares mest minnesviarda
erkinnande kommer fran

Medarbetarens chef (28 %
Ledare pa hdég niva eller VD |24 %
Chefens chef

Kund 10 %
Kollegor

Kalla: Gallup News, 2015

vara en bra I6n, tillrackligt manga lediga
dagar, férmaner och att visa att alla delar
i teamet ar lika viktiga. Det &r ocksa viktigt
att minska avstandet mellan dgare och
anstéallda. Tank pé att ingen arbetsuppgift
ar under din vardighet. Genom att hjalpa
till med alla delar visar du personalen

att du ar en lika stor del av teamet som
alla andra. Om du gér verkstaden till en
trevlig plats att vara pa ar det stérre chans
att personalen stannar kvar léange.



o

)

Overvég att anlita
en underleverantér
om du har
personalbrist eller
behéver nGgon
med stérre eller
mer specifika
kunskaper.

Anvanda underleverantorer

En av riskerna med att arbeta inom
folieringsbranschen ar att det kan finnas
manga potentiella projekt, men inte
tillrackligt med personal for att utféra
dem. Verkstadségare star ofta infor det
svara beslutet om ifall man ska anstélla
heltidspersonal eller anlita oberoende
leverantérer. Om du har personalbrist eller
behéver ndgon med specifika kunskaper
kan det vara ett bra alternativ att anlita en
underleverantor.

Underleverantérer ar ofta ett battre val for
stora foretag, eftersom det ger féretagen
storre flexibilitet nar det galler kundernas
krav och hantering av kassaflodet. Nar

du arbetar med underleverantérer kan du
skydda det ekonomiska resultatet och minska
behovet av ledning och utbildning. Det kan
dock dven leda till mindre vinstmarginal pa
vissa projekt. Heltidsanstallda &ar & andra
sidan det basta nar det géller [6pande arbete.
Oavsett om de har de kunskaper som kravs
fran borjan eller om du investerar i deras
utbildning kan fast anstéllda anpassa sig till
kulturen pé arbetsplatsen och underlatta

att arbetet utférs sd som du vill. Det
fungerar ofta bra att anstalla en komplett
personalstyrka i sma féretag dar breda
kunskaper ar till fordel i de dagliga projekten.

Att identifiera personalbehoven och vad
som kommer att fungera bast i din verkstad
ar det forsta steget mot att utveckla en
foretagskultur. Att skapa en arbetsmiljo dar
medarbetarna kanner sig uppskattade och
gillar att vara hjalper dig att hitta fler bra
medarbetare nar sa kravs, och det hjalper dig
att fa dem att stanna kvar. Om du skapar en
sadan har grund bygger du upp verkstadens
rykte och dina glada medarbetare hjalper dig
att hitta fler kunniga personer i framtiden.

Arbetsplatssakerhet

En saker arbetsmiljo ar viktig bade for
medarbetarnas valmaende och for det
ekonomiska resultatet. Det kan vara dyrt
med skador och en siker arbetsplats kan
paverka medarbetarnas vilja att stanna och
varumarkets rykte.

Om renlighet prioriteras i verkstaden gor det
ett lockande och palitligt intryck pa kunderna
och det férbattrar arbetsplatsens sakerhet.



Oreda eller en daligt organiserad arbetsplats
kan leda till olyckor. Alla delar och verktyg
ska sattas pa sina respektive platser efter
anvandning. Se aven till att gangar &r fria och
ta bort féremal som inte behdvs, t.ex. kvastar
och pallar, fran arbetsytorna. En ren verkstad
ar inte bara bra for den 6vergripande
sdkerheten och arbetsflédet, utan ar dven
en bra marknadsféringsstrategi. En ren

och prydlig verkstad utstralar kvalitet och
professionalism, som gor ett fortroendefullt
intryck pa nya och aterkommande kunder.

Genom att se till att verkstaden ar saker far du
och ditt team hjalp att skapa folieringsprojekt
av hog kvalitet, samt uppratthalla ett
respektabelt rykte i branschen. Dagar med
sékerhetsutbildning ar ett bra satt att se till att
alla medarbetare, bade nya och gamla, kdnner
till reglerna i verkstaden. Se till att det finns
tydlig information om alla sékerhetsregler

i arbetsmiljon som en paminnelse till
medarbetarna. Det hjalper dig dven att
undvika boter om en olycka skulle intraffa.

L4t en expert kontrollera verkstaden
betraffande tankbara faror for att slippa
problem pa lang sikt.

Vidta atgarder innan olyckor intraffar
for att minska risken fér incidenter pa
arbetsplatsen som kan leda till skador. Se till

Nagra ytterligare bra metoder att 6vervaga

Flytta alltid bilar tillen ~ Nar baksidan har Fo6lj l1ampliga metoder
torr plats nér de har tagits bort fran foliens  for att bryta blad for
tvattats och rengjorts  vinylmaterial ska du att férhindra faror och
for att undvika att tanka pa att ta bort skérskador

arbeta pa hala ytor den frén ytor dér man

gér sa att ingen halkar

att ha allt i ordning nar det géller sakerhet

pa arbetsplatsen. En saker verkstad gor att
du sparar pengar, ser till att medarbetarna ar
sékra och ger dig ett gott namn i branschen.



Sammanfattning

Det spelaringen roll var du befinner dig

som foretag, det finns alltid utrymme

att bli battre. Nar branschtrender och
marknadsforingslandskapet férandras maste
bade gamla och unga ta till sig nya metoder
for att halla sig fore konkurrenterna. Det
finns inte ett perfekt svar pa hur du ska fa
folieringsverksamheten att vixa, men det
betalar sig i langden att anvianda de basta
metoderna och strategisk planering pa olika
omraden inom féretaget.

Nya uppdrag kan dyka upp var som
helst. Hanvisningar och aterkommande
kunder &r det basta, men sociala medier
och webbsdkningar, artiklar i lokala och
rikstdckande tidningar, samt omfattande
digital marknadsféring kan ocksa ha en
enorm effekt pd vem som kontaktar dig.
Receptet pa framgéang ar att blanda talang,
branschkunskaper, marknadsféring och
professionalism — och det &r det som gor
den har branschen sé unik och speciell.



3M Commercial Solutions
resurser for digital marknadsforing

— Om du tyckte att den har artikeln var till hjalp vill vi tipsa
om féljande artiklar, som ar avsedda att hjalpa dig att
bygga upp din verksamhet for grafiktillverkning.

» Anvanda digital marknadsforing for att nd kunder

» Hantera folieringsverksamhetens slutresultat

» En guide till digitalt tryck

3M Svenska AB

Bollstanasvagen 3

191 89 Sollentuna

Tel: 08-403 09 575

www.3m.com/se

e-post: 3m.customercare.se@mmm.com

© 3M 2018. Med ensamritt. 3M, Post-It och Scotch &r varumarken som tillhér 3M. Anviands pa licens i Kanada.
Alla andra varumarken tillhor sina respektive dgare. Mars 2018. 75-5100-2671-1
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