


Introduktion

Den digitala tidsaldern har medfért manga bra majligheter
till att skapa billig men anda effektiv marknadsféring pa
egen hand. Det kan verka som en komplex process, men
med ratt strategi ar digital marknadsféring ett utmarkt
satt att synas for potentiella kunder tidigt under deras
beslutsfattandeprocess. Det viktiga ar att leverera ratt
meddelande, vid ratt tidpunkt, via ratt kanal.

Foljande ar fem steg som hjalper
dig att komma igang med din
digitala marknadsforingsstrategi:
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Den hér grafiken visar de manga olika
digitala strategier och verktyg som har visat
sig vara framgangsrika nar det géller att
locka nya kunder och fa ett féretag att vixa.

Tanken med denna artikel ar att hjalpa

dig att forsta hur du kan bygga vidare pa
den grunden med négra av de verktyg

och strategier som visas i denna grafik.
Artikeln har skrivits baserat pa antagandet
att du redan har en webbplats for ditt
foretag. Om du inte har en webbplats

kan du skapa en sjalv med hjalp av
sjalvstudier online, eller sa kan du anlita ett
marknadsféringsproffs som gor det at dig.
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Nar du satter igdng att ta fram en plan for
digital marknadsfoéring ska du se till att

ha dina kunder i atanke. Tank pa att de ar
precis som du: dgare av sma och medelstora
foretag som arbetar hart for att bygga upp en
kundbas. Fundera déver hur du kan hjélpa dem
att géra det genom att anvanda dina tjanster.
Oavsett om det ar ett butiksfonster hos ett
bageri eller en transportbil som anvands av
en florist finns det manga tillfallen dar folier
kan hjélpa till att sprida information. Om du
hjalper dem att upptacka dessa mojligheter
kan du bidra till att kundernas féretag

vaxer, vilket i sin tur kan fa ditt att vaxa.

Genom att se pa dig sjalv som

bade en varumirkeskonsult och en
grafiktillverkare kan du 6ppna dérren
till en hel varld av méjligheter.

Tanka som en varumarkeskonsult

(>

Kundproblem

.‘O’.

Varumarkeslésning

”Ingen kanner till mitt foretag.”

Jag kan beratta hur en fordonsfoliering kan
dra till sig uppmdrksamhet.

”Jag har precis 6ppnat en ny filial.”

Foliering av leveransfordon skapar lokal
medvetenhet om ditt foretag.

”Jag har en begransad budget.”

Vi kan hjélpa dig att maximera investeringen
i marknadsféring.

el

Vi behover férandra hur folk ser pa vart foretag.”

Vi kan hjalpa dig att f& uppmarksamhet for
er nya position.

”Jag behover locka kunder till min fysiska butik.”

Vi kan skapa en i6gonfallande vaggrafik att
lagga upp i sociala medier.
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Kundprofiler

For att kunna hitta svaren pa de fragorna ar
det ofta till hjalp att skapa en "kundprofil”.
Kundprofiler ar fiktiva och generaliserade
atergivningar av dina idealkunder.

De kan hjalpa dig att lattare relatera till

din malgrupp som verkliga manniskor

och forsta vad som ér viktigt for dem.

Kundprofiler ar fiktiva
och generaliserade
atergivningar av

dina idealkunder.

Den typ av kunder som du riktar in dig pa
ar troligtvis sddana som de till héger. Vi har
gjort en sammanstéllning som hjélper dig
att forstad vad som motiverar dem. En kund
kanske vill ha en helfoliering av fordon

med marknadsfoéring som ett satt att oka
varumarkesmedvetenheten, medan en annan
kund kanske vill satta upp grafik pa en vagg
inomhus for att forbattra miljon. Ytterligare
en annan kanske vill ha en fordonsfoliering
som far en ny bil att se haftig ut.

PROFIL

MOTIVERANDE FAKTORER

UTMANINGAR

i e

Agare av ett foretag
med flera kontor

» Soker produkter som leder till
foretagstillvaxt

» Vill veta hur produkterna anvénds
av storre kollegor i branschen

» Varderar leverant6rernas och séljarnas
kunskaper, fortroende och integritet

» Snabb kundtjanst

» Har tidsbrist: behéver gora
efterforskningar, utvardera och képa
produkter snabbt och enkelt

» Har manga roller inom féretaget vilket
stor arbetet med att identifiera nya
mojligheter och foretagstillvaxt

Agare av ett foretag
med ett kontor

» Behover positiv avkastning pa
investeringen inom ett ar

» Vill ha automatiska funktioner och
sjalvforsoérjning

» Varderar personlig och snabb service
samt leverantdrernas och séljarnas
kunskaper, fortroende och integritet

» Har tidsbrist: efterforskning,
utvardering och kép av produkter
méste ga snabbt och enkelt

» Har ménga roller inom féretaget
vilket gor att det inte finns tillrackligt
med tid till efterforskningar pa
grund av viktigare prioriteringar
for verksamheten

» Forstar hantverkets kvalitet

» Varderar leverant6rernas och séljarnas
kunskaper, fortroende och integritet

» Priset ar viktigt
» Vill ha personlig och snabb kundtjanst

» Har tidsbrist: vill att efterforskning,
utvardering och kop av produkter
ska gé snabbt och enkelt

» Forlitar sig pa din kreativa vision for
attkomma pa en modern design




Lana av de basta

Utover de forslag vi har lagt fram sa har langt
kan lite kreativt snokande online beratta
annu mer for dig om hur du kan né den typ

av kunder du riktar in dig pa och fa ytterligare
ledtradar om den profilens intressen.

Sociala medier ar ett utmarkt stille for

att hitta smaféretag och/eller féretag
med flera kontor i ditt omrade och fa en
kdnsla for vad de pratar om. Detta kallas
socialt lyssnande, och ar en metod for att
samla in strategiska data om vad som sags,
vem som sager det och vem som aktivt
svarar pa den informationen. Genom att
lasa igenom konversationer i sociala medier
och titta pa profildetaljer kan du identifiera
sOkord, intresseomraden, informationskallor,
personer med influens online, jobbtitlar och
tankar om dina produkter och tjanster. Vad
profilerna delar, gillar och retweetar sager
mycket om dem och deras intressen.

Glém inte bort dina egna profiler i sociala
medier. De kan ge vardefull information

om vem som interagerar med ditt féretag.
Facebook, Twitter och LinkedIn har olika
data med insikter om malgrupper. Har hittar
du information om kon, yrke, inkomstniva
och intressen som du kan anvanda som
vagledning for innehall i meddelanden

samt marknadsforingskampanjer.

Du kan anvanda verktyg for socialt lyssnande,
t.ex. Hootsuite eller HubSpot, for att fa fram

Vem anvander sociala medier?’

information frén storre datauppséattningar

i sociala medier. Du kan lyssna pa
konversationer som folk har online nar de
letar efter reckommendationer och pratar

om problem de méter, fragor de stéller och
klagomal de eventuellt har. Dessa insikter

kan anvandas som en vagledning for det
innehall du skapar och kan i sin tur generera
medvetenhet och efterfragan for dina tjanster.
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https://signup.hootsuite.com/pro-ent-na-english-r10/?utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=selfserve-bau-na-en--us-pua-google_search_branded_alpha-&utm_term=hootsuite&gclid=CjwKCAiAqIHTBRAVEiwA6TgJw81_xlEltXqmUpzhc67TOWT4gz0qEaSkPbrqpe_wcCWqpjDlQdOnVhoCRzIQAvD_BwE
https://www.hubspot.com/products/marketing

Kundens beslutsresa

Ett annat satt att forstd malgruppen ar att
ta fram en karta fér kundens beslutsresa.
En karta fér kundens beslutsresa ar helt
enkelt den process en potentiell kund
genomgar for att fatta ett beslut om att
képa. For de flesta kopare borjar processen
med att man far inspiration och identifierar
ett problem som kréaver en I6sning, vilket
foljs av efterforskningar och utvardering
av tillgangliga l6sningar. Nar kdpet har
gjorts fortsatter resan, antingen som en
lojal kund eller som en missndjd kund.

| kundresan pa de féljande sidorna kan du
se hur foretagsagaren i det har exemplet
inledningsvis inte kande till behovet av en
fordonswrap. Foretagsagarens intresse
vacktes av den information som personen
stotte pa nar hen surfade pa Internet

for att hitta trender inom branschen.

Det ledde till att ett behov skapades.

Om du vill kunna leverera ratt
meddelande, vid ratt tidpunkt och

i ratt kanal anvander du kundinsikter for
att ta fram stegen i deras beslutsresa,

de beréringspunkter da det ar troligt

att du moter kunder, din berattelse om
verksamhetsvarde och den strategi du ska
anvanda for att leverera den berattelsen.

Konkurrenterna

PG samma sétt som det dr viktigt att
férsta dina befintliga och potentiella
kunder dr det dven viktigt att forsta
hur dina konkurrenter férséker
interagera med dem. Du kan anvédnda
mdnga av de strategier som beskrivs
pa sidan 2. | det hdr fallet ér sociala
medier ett bra verktyg.



Kundens beslutsresa — foretagsagare

Typiska steg vid kop av fordonsfoliering

Medvetenhet

v
A

Kopcykel

p4—— Tjanst ——»

ps Produkt- “% Efter- ] . . w -
So6knin > Utviarderin Ko Lojalitet
Q 9 bekantskap u forskning 9 P J
Hur kan jag Vad dr skillnaden Vad innebdr det att Hur mycket skulle det  Hur stdr sig Vem kdnner jag som
locka kunder mellan en folie och fa en helfoliering pa kosta att helfoliera foliemontérer i mitt kan ha nytta av en
till mitt féretag? en dekal? min bil? min féretagsbil? omrdde i jdmférelse?  fordonsfoliering?
En foretagségare letar Féretagsagaren vill veta Branschrecensionerna Efter att ha hittat nagra Maénga faktorer ar Nar féretagsagaren

pé internet for att hitta
information om
branschtrender.

Han tittar i Facebook-
flédet och hittar en
artikel om nya idéer inom
marknadsféring och lar
sig om annonsering med
fordonsfoliering.

mer om produkten och
soker pa Google efter
mer information (t.ex.
lack jamfort med
fordonsfoliering, statistik
om marknadsféring med
fordonsfoliering, samt
recensioner fran ledare
inom branschen).

namner nagra
foliemontoérer dar
foretagsédgaren kan

se exempel pa den
foliemontoérens arbete.

Foretagsagaren gor mer
efterforskningar for att

ta reda pa hur mycket

en fordonsfoliering skulle
kosta och far veta hur en
fordonsfoliering utformas
och appliceras.

lokala foliemontdrer ber
foretagségaren om en
offert fér jobbet frén
dessa montérer.
Féretagsagaren letar

nu efter foliemontorer

i omrédet och kontaktar
dem for att f& en offert.
Han far dven specifik
information om vad det
omfattar och hur lang
tid det tar.

inblandade nar man
véljer vilken foliemontér
som ska anlitas.
Féretagsagare

baserar sina beslut pa
undersdkningar online,
vad foliemontéren

kan erbjuda, plats

och offerten.

Alla dessa faktorer
bidrar till kopbeslutet.

ar n6jd med den tjanst
han far kan han utvardera
andra s&tt som foliering
kan hjalpa hans
verksamhet.

Han kanske @ven rekom-
menderar foliemontdren
till en kollega, skriver en
recension péa Yelp eller
delar bilder av den
nyfolierade bilen pa
Facebook.
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Tank pa kundresan som beskrevs pa

sidan 8: Vilket innehall behéver din kund?
Det skiljer sig at beroende pa var personen
befinner sig pa resan. Féljande &r nagra
idéer som bygger pa varje steg av resan:

Medvetenhet

Kundberittelser och fallstudier ar
utmarkta mojligheter att forklara hur du
har hittat I6sningar pa problem och fragor
fran andra kunder, till exempel: "Hur kan
jag locka kunder till mitt féretag?”, ”Vad

ar det for skillnad mellan foliering och
dekal?” eller "Har du nagra exempel pa
helfoliering av fordon?”. Svaren pa dessa
kan till exempel finnas i ett blogginlagg,

en film eller till och med ett bildgalleri.

o :
i

N

ooo
ooo

Bloggar: Dessa har en karaktar av samtal, och ar

normalt bara nagra textstycken langa. De kan handla

om information, en asikt eller en kombination av dessa.
De finns péa din webbplats och kan delas i sociala medier.
Ett nytt blogginlagg bér laggas upp varje vecka eller
manad, och boér lyfta fram hur du har hjalpt en kund att
uppna sitt mal. Skriv exempelvis inte: "Jag gjorde en
helfoliering av denna héftiga bil.”, utan skriv: ”Sa har
skapade jag en design for min kunds bil som gor att

den verkligen syns pa vagen.”

Fallstudier: Fallstudier berattar om ett lyckat projekt
och en ndjd kund. Texten kan besta av nagra stycken
eller nagra sidor. De finns bade pa din webbplats och
i sociala medier.

Bildgalleri: Nar du slutfor projekt kan du lagga till dem pa
din webbplats med taggar, sa att kunderna latt kan hitta
det de letar efter. Till exempel: bilar, védggar, inomhus,
utomhus osv. Bildgallerier bér finnas pa din webbplats
och i sociala medier.

Skapa en personlig
koppling?

68 %

av kopare
som ser ett
personligt
varde betalar
ett hégre pris
for en tjanst.




Képcykel

Nar kunderna vill férstd kostnaderna for en eventuell foliering ska du
tanka péa att det kan handa att de ber om offerter fran flera montérer.

Vilket innehall kan du erbjuda som hjéalper dem att vélja dig?

Kundrecensioner fran Yelp eller andra liknande tjanster

i}:l’? kan hjalpa nya kunder att férsta fordelarna med att arbeta

med dig i stallet for en konkurrent.

Din berattelse: Genom att beratta din berattelse kan

du dven hjélpa till att skapa en personlig koppling till den
potentiella kunden. Hjélp dina kunder att se hur mycket
du brinner fér ditt arbete, samt ditt engagemang i att
hjalpa dem att fa deras verksamhet att vaxa.

Texter fran ledare inom branschen: Som namnet antyder
innehaller dessa artiklar insikter fran en betrodd person
inom branschen. De dr normalt minst en sida langa.

De kan skickas in till en branschtidning och/eller finnas
pa din webbplats.

Lojalitetsfas

Gor det latt for nya kunder att beratta om deras erfarenhet med dig.
Be dem att skriva en recension. Overvig att anvianda deras projekt
som fallstudier eller kundberattelser att hanvisa framtida kunder till.

Dra nytta av dina kunders rost i det innehall som du publicerar
pa sociala medier.

Varfor det ar vart din tid

Den hér typen av digital marknadsféring och innehallsstrategi
har en verklig effekt, och siffrorna talar for sig sjalva. En undersékning av
innehéallsénskemal fér B2B-kopare fran 2016 visade:

(1™ 73 -
°av de som svarade tittade

pa en fallstudie under
sina efterforskningar

OB % il ha mer innehall fran
ledare inom branschen
O 47 % av kdparna tittade pa

3-5 innehallsdelar innan
de kontaktade en siljare
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SEO hjalper Google att sortera ut dig fran konkurrenterna och
forbattrar din placering pa sidan nar nagon letar efter tjanster som
du tillhandahaéller. Data visar att endast 10 % av de som soker gar
langre an Googles forstasida for att hitta det de letar efter, sa det ar
mycket viktigt att se till att ditt innehall hamnar pa den férsta sidan.

Sokord med hogt varde

Sokord ar endast anvdandbara om de har en hég s6kvolym.

Du vill att det ska ga att hitta ditt innehall och din webbplats,

sa det ar viktigt att anvanda s6kord med s6kvolym. Google

gor det mojligt for anvandarna att se den genomsnittliga
sokvolymen varje manad och de genomsnittliga budkostnaderna
for ett sokord med hjalp av Googles Sékordsplanerare.

Q

for sokning om
bilfoliering®

Se Googles S6kordsplanerare for
att hitta sokord med hogt varde

Resultaten hjalper dig att valja ratt sokord att ta med i innehéllet och
hjalper dig att skapa en budget for en AdWords-annonseringskampan;.

Framsta s6korden ]

bilfoliering vinyl
bilfoliering kostnad
bilfoliering farger

3M vinyl bilfoliering
bilfoliering annonsering

vinyl bilfoliering nara mig
bilfoliering material

vinyl foliering

bilfoliering priser

bilfoliering néra mig

matt svart bilfoliering
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I inledningen visade vi att det finns tre
grundlaggande kanaler som du kan anvanda
for att fa ut ditt budskap: dgda, fortjanade och
kdpta media. Det finns for- och nackdelar
med alla metoderna. Du kan fundera dver

om du vill anlita ett marknadsféringsproffs
som hjalper dig att komma igang.

@
Fortjanade
media

Agda media

Agda media &r originalinnehall som du
skapar, inklusive berattelsen om ditt foretag
och allt annat material som publiceras i de
onlinekanaler du dger och hanterar, t.ex.

din webbplats, kanaler i sociala medier,
bloggar och e-postmeddelanden. Det

ar viktigt att vara konsekvent med dgda
media, sérskilt sociala medier. Vi kommer
snart att prata mer om sociala medier.

Fortjanade media

Fortjanade media ar exponering som

ditt innehall far nar det delas av lasare

eller influencers. Branschtidningar och
nyhetskallor hor ocksd hemma i denna
kategori. Du betalar inte for fortjanat
innehall, men du maste ofta dgna tid at att
se till att du far maojligheter till fortjanade
media. Det kan omfatta att kontakta en

branschtidning for att tipsa om en beréattelse
om din verkstad, inklusive att skicka in en text

till en redaktor, ta kontakt med influencers
for att se om de vill dela ditt innehall

med sina féljare, eller att kontakta lokala
affarsreportrar med nyheter om ditt foretag.

Koépta media

Till skillnad frén fértjanade och agda media
som &r gratis, betalar man for kopta media,
vilket namnet antyder. Képta media bestar
av annonseringsplatser som du képer

i publiceringskanaler, t.ex. Facebook-
annonser, tidningsannonser och kdpta
e-postlistor.

En del foretagsédgare tvivlar pa vardet av
organiska media jamfért med kdpta media.
| sjalva verket ar det sa att kdpt social

Genomshnittlig lyft annons pa Facebook’

Rackvidd (antal nadda anvandare)

Organisk . 28123

Total rackvidd: 132 789

Visningar (antal ganger annons/inlagg visas)

Organisk - 50 265

Totalt antal visningar: 257 462




annonsering boérjar bli ett maste for att se
till att ditt innehall syns. Algoritmer som
andras hela tiden och innehallsméttnad ar
skal till att du bor 6vervaga en kopt social
strategi nar du tar fram din innehallsplan.
Tank pa att kdpta inlagg i sociala medier
inte behdver vara en enorm investering.
50 kronor kan till exempel 6ka rackvidden

for ett Facebook-inlagg med 1 000 fdljare.

Sociala medier

Det gar inte att forneka att sociala
medier har blivit en del av vart samhalle.
Nastan alla dgnar tid at att titta pa sina
telefoner, och det ar ofta for att vi

kollar vara fléden i sociala medier.

Nar sa manga har 6gonen pa sociala
medier dr det en uppenbar plats att

visa upp din verksamhet och ditt innehall.
Nar du skapar din plan ska du tanka pa

att alla sociala mediekanaler ar olika.

Alla plattformar fyller olika funktioner for
olika innehall och olika malgrupper.

Du kan hitta sjalvstudiekurser online om hur
man skapar ett konto i sociala medier eller sé
kan du fraga en kompis som har koll. Studera
de sociala flodena foér dina konkurrenter

och viktiga aktérer i branschen for att fa

en kénsla for vilka kanaler som anvénds
mest av din méalgrupp och vilken typ av
innehall som hér hemma i dessa kanaler.

Sjalva poangen med sociala medier ar att
fa kontakt med personer i ditt omrade och
ha konversationer med dem. Ju mer du

engagerar dig, desto mer utvecklas och vaxer

dessa personliga forhallanden. Aven om

det ar ett viktigt verktyg ska du tanka pa att

det finns daliga saker utéver de bra. Troll ar

personer som skriver negativa kommentarer
pa andras sidor. Hall utkik efter dem och se

till att ha en plan for hur du ska hantera dem
pa ett satt som inte orsakar mer skada.

Har ar en titt pa tre av de manga kanaler som
finns att vélja pa:

Facebook

Vuxna anvander denna sociala mediekanal
mer an nagon annan. Din Facebook-sida
kan fungera som en plattform for att
férmedla nyheter och information om din
verkstad, samt lyfta fram de personer

och personligheter som arbetar dar.
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Instagram

Det har &r kanske en av de mest
anvandarvanliga plattformerna i sociala
medier, och ett Instagram-inlagg ar helt
enkelt en bild med en bildtext. Det gar

att lanka till din Facebook-sida och ditt
Twitter-flode, sa att du kan lagga upp bilden
i alla tre kanalerna samtidigt. Det har ar

en utmarkt plattform for att visa upp de
senaste folieringsprojekten och mediet
har trafik fran bade kunder, grafikmontoérer,
verkstadsdgare och tillverkningsforetag.

YouTube

YouTube &r en social kanal som har utformats
specifikt for filmer. Filmer har vaxt fram som
ett mycket effektivt verktyg i en strategi for
digital marknadsféring. For narvarande tittar
mer &n en miljard YouTube-anvandare pa
hundratals miljoner timmar film varje dag.

Forsta gangen vinylfolie appliceres ” 0
e

t Vinylens storlek grovt
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Det finns flera olika satt att mata resultat. Dina kanaler i sociala A/B-testning

medier erbjuder statistik direkt pa sidan. Google Analytics gér det Byt ut design eller innehall for att se vilket
mojligt att se vad dina kunder goér pa din webbplats, var trafiken som far bast resultat. Du kan till exempel
kommer ifran samt mycket mer som hjalper dig att férsta dina kunder se om dina kunder reagerar mest pa
battre. Till att bérja med behdver du skapa ett kostnadsfritt Google- ”bilfoliering” eller “fordonsfoliering”.
konto och sedan skapa ett kostnadsfritt Google Analytics-konto.
[“]I] Google Analytics gér det méjligt att se vad — r—
[I_ dina kunder gér pd din webbplats, var trafiken E"f""e"“g [foliering
kommer ifrGn samt mycket mer.

Tank pa att data fran analysrapporterna endast talar om fér dig
vad som har hént, inte varfor det har hant. Om du inte ar saker pa 50 % 25 %
varfor visst innehall far battre resultat an annat innehall kan du géra A B

efterforskningar genom metoder som A/B-testning, vilket omfattar

att byta ut kreativ design eller innehall for att se vilket resultat de far
jamfort med varandra. Ibland &r det dock omgjligt att veta exakt varfor
visst innehall ar framgangsrikt medan annat faller platt. Det handlar
ofta om att prova sig fram, sarskilt i borjan. Férsok att halla utkik

efter monster dar du kan. Nar du lar kanna din malgrupp far du battre
forstaelse for vilket innehall du ska satsa pa och vad du ska undvika.



Vi pa 3M vet att var framgéang hanger pa din framgéng.
Marknadsforing i dagens digitala varld ar komplex, och

vi vill hjalpa dig att ta dig an utmaningen. Det kan kénnas
overvildigande att komma igang, sa borja i liten skala. Nar
du har lart dig mer kan du fortsatta att véxa och utvecklas.

Kom ihag att &ven sma detaljer ar viktiga. Var inte radd for att prova
nagot nytt och, framfér allt, forsok att ha roligt. Om du verkligen gillar
att lagga till digital marknadsféring i din verksamhet ar det stérre
chans att du fortsatter, vilket kan locka fler kunder till din verkstad.

Fler resurser:

Forsta din malgrupp

3M Brand You



https://www.3m.com/3M/en_US/brand-you/?utm_campaign=edu_&utm_medium=own&utm_source=3mcom&utm_content=visitbrandyou_3mbrandyou&utm_term=sgbg-csd-graphicmft-en_us-edu--own-3mcom-na-visitbrandyou-3mbrandyou-feb19

3M Commercial Solutions
resurser for digital marknadsforing

Om du tyckte att den har artikeln var till hjalp vill vi tipsa
om féljande artiklar, som ar avsedda att hjalpa dig att
bygga upp din verksamhet for grafiktillverkning.

» Fafolieringsverksamheten att véaxa

» Hantera folieringsverksamhetens slutresultat

»  En guide till digitalt tryck

3M Svenska AB

Bollstanasvagen 3

191 89 Sollentuna

Tel: 08-403 09 575

www.3m.com/se

e-post: 3m.customercare.se@mmm.com

© 3M 2018. Med ensamritt. 3M &r ett varumarke som tillhér 3M. Anvénds pa licens i Kanada. Alla andra
varumérken tillhor sina respektive dgare. Mars 2018. 75-5100-3865-8



https://www.3msverige.se/3M/sv_SE/graphics-and-signage-sv/resources/gated-graphics-whitepapers/whitepaper-1-form/?utm_term=sgbg-csd-gramanu-sv_se-lead-premiumfilms-own-3mcom-na-whitepp-na-jan19
https://www.3msverige.se/3M/sv_SE/graphics-and-signage-sv/resources/gated-graphics-whitepapers/whitepaper-4-form/?utm_term=sgbg-csd-gramanu-sv_se-lead-premiumfilms-own-3mcom-na-whitepp-na-jan19
https://www.3msverige.se/3M/sv_SE/graphics-and-signage-sv/resources/gated-graphics-whitepapers/
www.3m.com/se
mailto:3m.customercare.se@mmm.com
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